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Die 2009 erstmals von der Forschungsvereinigung fur die Sport- und Freizeitschifffahrt (FVSF) im Auftrag des Tauchsport-Industrieverbandes (tiv)
durchgefiihrte Umfrageaktion unter Tauchsportlern (“Tauchen in Zukunft") wurde 2014 mit einem erweiterten Fragebogen wiederholt.

In 2023 wurde der Fragebogen nochmals vertieft und durch Fragen zum Thema Corona Pandemie und Einfluss von Influencern im Tauchsport
erweitert.

Die folgende Auswertung basiert auf einem Rucklauf von 1.700 eingegangenen Antworten.

In der Auswertung 2023 wurde der Intensivtaucher erstmals in den Fortgeschrittenen Taucher (71%) und den Technischen Taucher (21%)
unterschieden. Um den Vergleich zu den Vorgangerstudien zu gewahren, wurde der Technische Taucher und der Fortgeschrittenen Taucher jedoch
zusammengefasst und wie in den Vorgangerstudien als ,Intensivtaucher” bezeichnet. Der ,Intensivtaucher” besitzt mehr als eine Grundausristung
und hat sich als Fortgeschrittener oder Technischer Taucher eingeordnet. Der "Gelegenheitstaucher" besitzt eine Grundausristung und hat sich als
Einsteiger definiert.

Die Hochrechnung ergibt fir 2023 folgenden Bestand an aktiven Tauchern:
Intensivtaucher: rund 200.000 (2014: 177.000; 2009: 190.000)
Gelegenheitstaucher: rund 260.000 (2014: 229.000; 2009: 230.000)
Summe: rund 460.000 (2014: 406.000; 2009: 420.000)
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Die Grundtendenz ist, dass sich der Anteil Taucher an der deutschen Bevdlkerung relativ konstant auf 450.000-500.000 Taucher halt. Die Taucher
altern zwar, aber nicht proportional zur Alterssteigerung der Bevdlkerung.
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2/3 der Taucher haben ihre Erstausbildung zwischen dem 15. und dem 35. Lebensjahr absolviert. In 2014 waren es noch % der Taucher, somit steigt
das Durchschnittsalter von 28,2 Jahren in 2014 auf 30,2 Jahre in 2024. Insbesondere bei den weiblichen Taucherinnen ist eine klare Tendenz hin zu
einer spateren Erstausbildung messbar. In 2014 waren 24% der weiblichen Taucherinnen bei ihrer Erstausbildung 35 Jahre und alter. In 2024 liegt
dieser Wert bei 41%. Dies korreliert auch mit dem Anteil der Taucherinnen, die Kinder haben. Der Anteil Taucherinnen insgesamt mit Kindern ist bis
44 Jahre sehr gering. Der Anteil mit Kind bei den Einsteigerinnen ist bei der Altersgruppe 45+ am hdchsten, man kann somit davon ausgehen, dass
viele Taucherinnen warten bis die Kinder aus dem grébsten raus sind ehe sie sich aus- oder weiterbilden.

) r!Research D‘

Pro Jahr werden z.Z. rund 50.000 deutsche Taucher erstausgebildet, von denen rund die Halfte mittelfristig aktiv bleibt. Das Verhaltnis zwischen
Einsteigerzertifizierungen und Fortgeschrittenenzertifizierungen ist durch die Zahlen vom RSTC erstmals belegbar und liegt bei einem Drittel (16.400)
Einsteigerzertifizierungen und zwei Drittel Fortgeschrittenenzertifizierungen (33.600).
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Da ,die Einsteiger/Gelegenheitstaucher" keine eigene Vollausrtistung haben, Gben sie ihr Hobby Uberwiegend in warmeren Tauchregionen aus.
Hierbei wurde das Rote Meer, Mittelmeer & der Indische Ozean am haufigsten genannt. Zudem nutzen die Einsteiger fast ausschlief3lich organisierte
Bootstauchgénge oder gefiihrte Landtauchgange.

Der Technische Taucher hingegen taucht verstarkt in deutschen Seen und Flissen mit seiner eigenen Ausristung und organisiert seinen Tauchgang
eigenstandig.

Unter dem Aspekt des Cross Marketing wurden Hobbys und Freizeitaktivitaten abgefragt und ausgewertet. Wie zu erwarten, gibt es deutliche
Unterschiede in den Praferenzen zwischen den Altersgruppen. Das Antwortverhalten der Frauen und Manner ist sehr @hnlich. Am haufigsten in
Verbindung mit Tauchen werden die Freizeitaktivitaten Fitness-Training (intensiv: 22%; gelegentlich: 46%), Schwimmen (intensiv: 19%; gelegentlich:
66%) und Fahrradfahren (intensiv. 18%; gelegentlich: 61%) genannt. Der Bootsport ist bei den meisten Tauchern keine wichtige
Freizeitbeschéaftigung. 66% der mannlichen und 77% der weiblichen Taucher tGiben den Bootsport gar nicht aus. Knapp 1/3 der mannlichen Taucher
und 1/5 der weiblichen Taucher bt den Bootsport zumindest gelegentlich aus. 44% der Taucher/innen sind intensiv oder Gelegenheitscamper.

Als Informationskanal fur die Hobbys wird Uberwiegend das Internet (98%) genutzt, gefolgt vom Freundeskreis und Tauchschulen. Die
Fachzeitschriften und die Messen erreichen eher die "Intensivtaucher" als die ,Einsteiger/Gelegenheitstaucher". Die Bedeutung von Influencern und
Tauchbloggern bleibt, trotz hoher Nutzung von sozialen Medien, im Vergleich zu den anderen Informationskanalen verhaltnismafig niedrig. Dennoch
erreichen Influencer und Tauchblogger gerade die ,jungen® (bis 29 Jahre) Taucher/innen.
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Bei der Auswahl der Tauchorte interessieren vorrangig die typischen Tauch-Aspekte: Flora und Fauna, Tier- und Fischreichtum, Wasserqualitat und
Sichtweiten. Bei der Infrastruktur werden vor allem Fullstationen, die Erreichbarkeit, der Lagerplatz und von den "Gelegenheitstauchern/ Einsteigern”
Leihausrustungen nachgefragt. Speziell Frauen erwarten medizinische Betreuung, einen Lagerplatz fur das Equipment, WC/Dusche und eine
Unterkunftsmdglichkeit.

Als Faktoren, die das Tauchen attraktiver machen wurden, wurde am haufigsten (von knapp 2/3 der Taucher) ,Attraktivitat der Angebote unter Wasser
(Wrack, Riff etc.)” genannt; an zweiter Stelle mit 28% Bedeutung steht: ,Nutzliche Aufgabe unter Wasser (z.B. Mitarbeit bei Hilfsdiensten,
Wissenschaft etc.)".

29% der "Gelegenheitstaucher/Einsteiger" wirden komplett organisierte Tauchreisen begruf3en. ¥ der Taucher winscht sich zusatzlich "mehr
Komfort vor Ort". Dieser Anteil liegt bei den Frauen bei 30%.
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Die Corona-Pandemie hat auch den Tauchsport verandert. Die Zahlen aus dem Markt belegen, dass nach wie vor keine vollstandige Erholung stattgefunden
hat. Dennoch ist eine positive Tendenz in vielen Bereichen erkennbar. Seit 2022 besteht wieder deutlich mehr Interesse an Schnupperkursen zum Tauchen
(Introductory Dives) (+34% gegenliber 2021). Auch die Anzahl an Zertifizierungen von Erstausbildungen bei den Einsteigern entwickelt sich mit +26%
gegenuber 2021 positiv. Bei den Zertifizierungen bei den Fortgeschrittenen kann zwar ein leichtes Plus von 8% gegeniber 2021 erzielt werden, allerdings
liegen die Werte von 2023 noch weit hinter dem Vorpandemieniveau (-18% gegentber 2019).

Der Ruckgang an Erstausbildungen in 2020/2021 ist nach wie vor spurbar und erklart zum Teil die negative Entwicklung der Fortgeschrittenen Zertifizierungen
2019/2023. Der positive Trend an mehr Erstausbildungen in 2022 wird sich sehr wahrscheinlich ab 2024/2025 auch positiv auf die Anzahl an Zertifizierungen
fur Fortgeschrittene auswirken.

In 2020 & 2021 musste ein deutlicher Einbruch der Anzahl Tauchgange gegeniber 2019 verzeichnet werden.
Die Anzahl Tauchgange in 2023 insbesondere bei den Technischen Tauchern, der tauchaffinsten Tauchergruppe, gegeniber 2019 nach wie vor deutlich
geringer (-21%). Die Einsteiger und Fortgeschrittenen liegen in Bezug auf die Anzahl Tauchgange wieder auf Vorpandemieniveau.

Die Technischen Taucher und Fortgeschrittenen geben an verstarkt in lokalen Gewassern zu tauchen. Auch die gesundheitliche Absicherung im Ausland spielt
fur 15% der Taucher/innen eine grol3ere Rolle.

14% geben an weniger zu Tauchen. 11% der Fortgeschrittenen und Technischen Taucher geben an, dass alternative Schulungswege (E-Learnings) wichtiger
geworden sind. 9% der Fortgeschrittenen und 10% der Technischen Taucher haben die Zeit fir E-Learning genutzt und setzen das Erlernte nun praktisch um.

Die Corona-Pandemie hat auch das Kaufverhalten verédndert. Ein Viertel der Taucher/innen bevorzugen nach der Pandemie ihr eigenes Equipment und kaufen
mehr Ausrustung. Fur ein Viertel der Taucher ist der stationére Einzelhandel zum Einkauf von Tauchartikeln von hoher Bedeutung und fir ein Finftel der
Onlinehandel. Der Onlinehandel ist verstarkt fur die Einsteiger von hoher Bedeutung. Die Vorteile des stationdren Handels sind die physische Begutachtung
und das Anprobieren, sowie der direkte Austausch mit erfahrenen Mitarbeitern, sowie das Einkaufserlebnis.

Die Vorteile des Onlinehandels sind die Bequemlichkeit, die Angebotsbreite und die Moglichkeit Preise zu vergleichen und bessere Preise zu finden.

Der finanzielle Aufwand fur den Tauchsport hat sich vor allem bei den ,Intensivtauchern" seit 2014 erheblich verandert: Sowohl der Wert der eigenen
Ausrustung (2014: 3.000 €, 2023: 3.500 €) als auch die jahrlichen Ausgaben fur diese Ausrustung (2014: 300 €/Jahr, 2023: 500 €/Jahr) sowie die Ausgaben fir
Kurse und Fortbildung (2014: 250 €/Jahr, 2023: 400 €/Jahr) haben sich verdoppelt. Auch der jahrliche Aufwand der "Gelegenheitstaucher" flir Tauchreisen ist
seit 2014 (im Mittel 1.500 €/Jahr) auf im Mittel 1.800 €/Jahr gestiegen. Der entsprechende Aufwand der "Intensivtaucher” fur Tauchreisen ist seit 2014 (im Mittel
1.900 €/Jahr) auf ein Mittel von 2.500 €/Jahr gestiegen.
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Methode

(Fragebogenaktion und Rucklauf, Bereinigung der Daten, Inhalte der Befragung)
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1.1.1 Zielsetzung

Jeder Markt ist permanent Veranderungen unterworfen, auf die auch die Tauchsportindustrie angemessen reagieren muss.
Dies ist jedoch schwierig, weil es im Tauchsport recht wenig verwertbare Daten gibt, und die COVID-19-Pandemie zudem zu
teils starken Veranderungen im Freizeit- und Konsumverhalten der Menschen gefuhrt hat. Aufgrund dieser
Herausforderungen hat der Tauchsport-Industrieverband (tiv) beschlossen, die Studie ,Tauchen in Zukunft aus dem Jahr
2014 zu aktualisieren und erneut eine bundesweite Umfrage zum Tauchsport durchzufiihren.

Diese anonyme Befragung ist die Fortsetzung einer wissenschaftlichen Untersuchung tber den Stand und die zuktnftige
Entwicklung des Tauchsports und richtet sich an aktive Tauchsportlerinnen und Tauchsportler. Das Hauptziel der Umfrage
besteht darin, grundlegende Daten tber den Tauchmarkt sowie das Tauchverhalten in Deutschland zu sammeln, um den
Tauchsport fur die Zukunft besser auf die individuellen Bedirfnisse der Taucherinnen und Taucher anzupassen.
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Online-Befragung
tiv programmiert den

Fragebogen und versendet ihn

am 10. Oktober 2023 an

13 Mitgliedsfirmen, sowie
publiziert ihn auf der eigenen
Homepage. Zusatzlich wurden

Roll-ups wéahrend der boot
aufgestellt. Rucklauf bis zum

05.02.2024
n=1.733

Ricklauf 2009:
n=872
Rucklauf 2014:
n=1.092

Abstimmungsgesprache mit
den Mitgliedern des tiv,

um die Qualitat der Daten zu
prufen und eine genaue
Zuordnung zu den
Einstiegstauchern,
Fortgeschrittenen Tauchern
und Technischen Tauchern zu
definieren.
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Bereinigung der Daten
Prufung der Daten auf

Vollstandigkeit und Kohéarenz. Alle

Befragten, die O Tauchgéange
gemacht haben, sowie den
Tauchsport nie austuiben wurden
aus dem Datensatz genommen.
Dies fuhrt zu einem effektiven
Rucklauf von n=1.700.

Rucklauf
bereinigt 2009:
n=850
Rucklauf
bereinigt 2014:
n=1.037



http://www.tauchsportindustrieverband.de/
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1.3.1 Genaue Zuordnung der Daten

Auch in 2024 ist die Qualitat der Daten erfreulich hoch.
In 2024 besteht wie bereits in der Vergangenheit ein deutliches Ubergewicht an Teilnehmern, die Fortgeschritten oder
Technischer Taucher (92%) sind gegenuber den Einsteigern (8%).
Zudem wurde bei der Frage nach dem Ausbildungsstand eine Mehrfachnennung zugelassen und zwei neue Antworten
Technischer Taucher und Apnoetaucher zugelassen. Um eine klare Zuordnung der Daten zu bestimmen, wurden die
ersten Daten innerhalb einer Arbeitsgruppe diskutiert und analysiert und folgende Punkte erkannt:

- der Technische Taucher die qualitativ hochwertigste Gruppe ist/ hchste Anzahl Tauchgange und bestes Equipment

- der Apnoetaucher ordnet sich verstéarkt auch anderen Gruppen zu und fiihrt diesen Sport nicht exklusiv aus, lediglich
1,5% geben an nur Apnoetaucher zu sein und soll deshalb den anderen Gruppen zugeordnet werden

—>die Einsteiger ordnen sich ebenfalls anderen héheren Tauchgruppen zu und haben teilweise mehr als 50 Tauchgéange
gemacht und besitzen mehr als eine Grundausristung

Insgesamt verteilt sich die Stichprobe vor der Bereinigung mit den Mehrfachnennungen wie folgt Nennungen insgesamt
n=2.141:

Einsteiger n= 270
Fortgeschrittene n=1.346
Technischer Taucher n= 354
Apnoetaucher n= 171

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND
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1.3.2 Genaue Zuordnung der Daten

Folglich konnte in einem ersten Schritt eine Zuordnung der Apnoetaucher in die anderen Tauchgruppen auf Grund der
Uberschneidungen/ Mehrfachnennungen vorgenommen werden:

Apnoe und Einsteiger - werden zu den Einsteigern gezahlt n=21
Apnoe und Fortgeschritten—> werden zu den Fortgeschrittenen gezahlt n=93
Apnoe und Technischer Taucher-> werden zu den Technischen Tauchern gezahlt n=57

Zusatzlich wurden die Einsteiger, die sich auch den Fortgeschrittenen oder Technischen Tauchern zugeordnet haben lber
die Anzahl Tauchgange (mehr als 50) hochgestuft, weil stark davon ausgegangen werden kann, dass sich diese Zielgruppe
auf Grund der Mehrfachnennung allen Ausbildungsgruppen zugeordnet hat, die sie absolviert hat.

Einsteiger und Technischer Taucher und mehr als 50 Tauchgange - werden zu den Technischen Tauchern gezahlt n=35
Einsteiger und Fortgeschrittene und mehr als 50 Tauchgange - werden zu den Fortgeschrittenen gezahlt n=8

Nach der ersten Bereinigung ist Gber die Frage 9/ Tauchausristung ersichtlich geworden, dass sich jedoch nach wie vor in
der Gruppe der Einsteiger hoher qualifizierte Taucher befinden. Somit wurden alle Einsteiger, die in der Frage 9 mehr als
eine Grundausrtstung (Leih- oder ABC-Ausristung) besitzen (n=124) ebenfalls zu den Fortgeschrittenen hochgestulft.

Und gleichermalen Fortgeschrittene, die ,nur eine Grundausrustung besitzen (n=40) zu den Einsteigern gezahlt.

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND
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1.3.3 Genaue Zuordnung der Daten

Zudem wurde eine weitere Bereinigung vorgenommen. Wenn in der Frage 10 Anzahl Tauchgange 0 Tauchgange angegeben
wurde oder in der Frage 16 Ube den Tauchsport gar nicht aus, wurden diese n=33 aus der Befragung genommen, da es sich
um eine Befragung der Personen handelt, die den Tauchsport zumindest gelegentlich ausfiihren sollten.

In den Vorgéngerstudien, wurde diese Gruppe als Seltentaucher bezeichnet und ebenfalls nicht in die Befragungsergebnisse
mit aufgenommen.

Somit ist es gelungen auch in 2014 eine Verteilung auf den Gelegenheitstaucher (n=138) und Intensivtaucher (Summe aus
Fortgeschritten und Technischer Taucher) (n=1.562) wie in den Vorgangerstudien zu gewahrleisten.
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1.3.4 Genaue Zuordnung der Daten — grafisch umgesetzt

Frage 7: Welchen Ausbildungsstand haben Sie heute?
(Mehrfachnennung — vor der Bereinigung)

Fortgeschritten (Zusatz Ausbildung

Advanced o0.A., Spezialkurse oder mehr _ 78

als 50 Tauchgénge)

Technischer Taucher - 20

Einsteiger (Scuba Diver, Open water - 16
Diver, 1* 0.A))

Apnoetaucher/ Freitaucher . 10 " 2024

0% 50% 100%

Frage 7: Welchen Ausbildungsstand haben Sie heute?
Verteilung nach der genauen Zuordnung

Einsteiger (n=138)
(2014: 11%
2010: 11%)

Technischer Taucher (n=348)

Summe aus
Fortgeschrittenen
und Technischen
Tauchern = Fortgeschritten
Intensivtaucher (n=1.214)
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Profil Bezug zum Tauchsport Tauchgewohnheiten/ Einkaufsverhalten Einfluss der Pandemie
Hobbys auf das Tauchverhalten
- Wohnort - Ausbildungsstand - Bevorzugte Tauchgebiete - Vorteile des Online- - Veranderungen des
- Geburtsjahr - Werden die Aktivitaten - Wie Uben Sie Ihre Shoppings Tauchverhaltens auf
- Geschlecht semiprofessionell ausgefuhrt Tauchgange aus? - Vorteile stationarer Handel Grund der Pandemie
- Familienstand - Tauchausristung - Bevorzugen Sie organisiertes > Bedarf an Flagship-Stores - Veranderung des
- Anzahl Kinder im - Anzahl Tauchgéange oder individuelles Tauchen Kaufverhaltens auf Grund
selben Haushalt - Interesse Hobby Tauchen zum - Weitere Hobbys der Pandemie
lebend Beruf zu machen - Intensivitat mit der die
Hobbys ausgetbt werden
Motivationen beim Tauchen Informationskanale Investitionen im Tauchsport Unterwasserfotografie
- Griunde fur das Tauchen - Nutzung der Informationskanale - Ausgaben flr die Ausristung - Interesse an
- Aspekte, die bei der Auswahl des - Bedeutung von Tauchbloggern und - Durchschnittlich geplante Ausgaben Unterwasserfotografie
Tauchorts von Bedeutung sind Influencern pro Jahr - Eher Video oder Fotografie
- Faktoren, die das Tauchen -> Informationsgrad durch Influencer/Blogger - Spezielle Ausristung anschaffen, um
attraktiver machen wirden in Bezug auf neue Tauchdestinationen, das Tauchhobby zu erweitern
- Einfluss Klimaschutz bei der Ausristung, Techniken und

Planung Ihrer Tauchreise

Sicherheitsrichtlinien
- Einfluss von Tauchbloggern und Influencern
auf die Begeisterung zum Tauchen
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Ihr Wohnort ? (Bitte PLZ eintragen)

B 20
Sud (Baden-Wirttemberg, Bayern) - 28 29
I 28

I Alle befragten
West (Nordrhein-Westfalen) 27 26 Taucher/innen sind in
b 2 Deutschland wohnhaft. Die
meisten Taucher stammen
. m n
Sud/ West (Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland) . 14 14 2l G SUde.
W 12 Deutschlands. Bei den
Einsteigern ist der Anteil
Nord (Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein, 13 ls 15 NRW am hochsten.
Niedersachsen) w1
m Einsteiger
Ost (Berlin, Brandenburg, Mecklenburg- Hs Fortgeschrittene
Vorpommern, Sachsen, Sachsen-Anhalt, l 10 m 2024 - gesamt 9 ® Technischer Taucher
Thiringen) N nu
0% 100%/ 0% 100%

Frage 1
Differenz zu 100% keine Angabe (8%)



2.2 Geschlecht

Ilhr Geschlecht...?

Divers

Frau
(2014: 20%
2010: 24%)

Mann
(2014: 80%
2010: 75%)

Zahlen aus dem Markt
(Quielle: Statista.de/UDST)

Geschlechterverteilung der Mitglieder
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Deutscher Sporttauchverbénde.
Frau: 32%
Mann: 68%

Frage 3

Einsteiger
8%

Fortgeschritten
71%

Technischer
Taucher

21%

Frau

Der Frauenanteil liegt in
2024 bei einem Dirrittel.
Dies ist eine deutliche

Steigerung zu den

Vorgangerstudien. Der
Frauenanteil ist bei den
Einsteigern am hochsten
und bei den Technischen
Tauchern am geringsten.
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45 Jahre und alter 2024: 65%

18

2.3.1 Altersstruktur nach Geschlecht

Bei den méannlichen
Tauchern Ruckgang der
Altersgruppe 35-49 Jahre,
dafir Steigerung der

Altersgruppe 55+.

Bei den weiblichen
Tauchern Ruckgang der
Altersgruppe 45-49 Jahre,
dafir Steigerung der
Altersgruppe 55+.

Frage 2

45 Jahre und alter 2024: 50%

a-Alter: @-Alter:
Wie alt sind Sie...? 40,8 Jahre 37,6 Jahre
43,3 Jahre 40,2 Jahre
48,5 Jahre 44,7 Jahre
bis 19 Jahre ’ % |1%
20 - 24 Jahre F 1§ F357
25 - 29 Jahre '4§ Fell?
30 - 34 Jahre 'Zﬁ4 m#s
35 - 39 Jahre '11056 . ]11‘;21
40 - 44 Jahre m521 . ]l:g
45 - 49 Jahre .ffz Efzz
50 - 54 Jahre -1% l7jlol
= 2010
ss-sosuive el T
60 Jahre und alter & 18 1“ 12 2024
0% 100%/ 0% 100%

2010 Differenz zu 100% keine Angabe



2.3.2 Altersstruktur

Wie alt sind Sie...?

@-Alter:
40,5 Jahre
15 B 47,8 Jahre
bis 29 Jahre 14 7
. I 3 48,1 Jahre

_ 43 Die meisten Taucher/innen

sind zwischen 30-59 Jahre

30 - 44 Jahre 32 )
_ 32 alt. Das Durchschnittsalter
ist deutlich gestiegen. Die
_ a3 Einsteiger sind im
Durchschnitt am jungsten.
@-Alter: 45 - 59 Jahre Jung

40,1 Jahre
42.7 Jahre
47.3 Jahre

m Einsteiger
%2010 | J

ey ! Technischer Tauch
16 = 2024 - 14 ® Technischer Taucher

Fortgeschrittene

60 Jahre und alter
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0% 100%/ 0% 100%

Frage 2
19 2010 Differenz zu 100% keine Angabe
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Wie alt sind Sie...?

Gelegenheitstaucher (Einsteiger)

8% (2014: 11%, 2010: 11%)

bis 29 Jahre

B 17

30 - 44 Jahre

16
45 - 59 Jahre

B 33

60 Jahre und alter 7

N7

0%

Frage 2
2010 Differenz zu 100% keine Angabe

33
32

50

35
B 43

26 2010

2014

w2024

100%
@-Alter:
34,3 Jahre
38,4 Jahre
40,5 Jahre

Intensivtaucher (Fortgeschritten & Techn. Taucher)
92% (2014: 89%, 2010: 89%)

bis 29 Jahre

30 - 44 Jahre

45 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

14
12

49
39

B 32

43
I 45

33

2010
2014

m 2024

@-Alter:

40,7 Jahre
43,3 Jahre

47,9 Jahre

100%

In der Entwicklung fallt auf,
dass bei den
Intensivtauchern der Anteil
der Altersgruppe 60 Jahre
und &lter gestiegen ist.

Auch bei den
Gelegenheitstauchern
steigt das
Durchschnittsalter
kontinuierlich.
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Wie alt sind Sie..

?

Gelegenheitstaucher (Einsteiger)

bis 29 Jahre

30 - 44 Jahre

45 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

0%

Frage 2

100%

8%
14
20
44
43
34
32
mannlich
8 weiblich
@-Alter:
41,4 Jahre
39,4 Jahre

Intensivtaucher (Fortgeschritten & Techn. Taucher)
92%

bis 29 Jahre

30 - 44 Jahre

45 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

0%

18
13

29

39

39

48

mannlich

weiblich

100%

@-Alter:

49,1 Jahre
45 4 Jahre

Bei den Einsteigern liegt
das Durchschnittsalter bei
den Frauen bei 39,4
Jahren und bei den
Mannern bei 41,4 Jahren.

Bei den Intensivtauchern
liegt das Durchschnittsalter
bei den Frauen bei 45,4
Jahren und bei den
Mannern bei 49,1 Jahren.




Trade Fair Marketing

Qu Wissler & Partner

T Research t‘

Frage 5

Einsteiger mannlich % mit Kindern
Gesamt: 29%
Bis 29 Jahre: 0%
30 — 44 Jahre: 20%
45 — 59 Jahre: SYA)
60 Jahre und élter: 33%

Techn. Taucher mannlich % mit Kindern
Gesamt: 36%
Bis 29 Jahre: 0%
30 — 44 Jahre: 33%
45 — 59 Jahre: 42%
60 Jahre und alter: 27%

Einsteiger weiblich % mit Kindern
Gesamt: 25%

Bis 29 Jahre: 0%

30 — 44 Jahre: 8%

45 — 59 Jahre: 63%*

60 Jahre und alter: 33%

Techn. Taucher weiblich % mit Kindern
Gesamt: 17%
Bis 29 Jahre: 0%
30 — 44 Jahre: 12%
45 — 59 Jahre: 22%
60 Jahre und éalter: 14%

Bei den Einsteiger-
Taucherinnen ist der Anteil
mit Kindern bei der
Altersgruppe 45-59 Jahre
mit 63% am hdchsten. Bei
den Fortgeschrittenen und
Technischen Taucherinnen
fallt auf, dass der Anteil mit
Kindern deutlich geringer
ist als bei den
Fortgeschrittenen/
Technischen Tauchern.

*Lesebeispiel: 63% der weiblichen Taucher der
Altersgruppe 45-69 Jahre haben Kinder



2.4.1 Alter bei der Erstausbildung

Wie alt sind Sie bei Ihrer Erstausbildung g-Alter:
gewesen?
31,9 Jahre
. 21 Il 12
bis 19 Jahre 16 iﬁ 26 31,1 Jahre
20 - 24 Jahre 18 :1151 ; 26,5 Jahre
25 - 29 Jahre > — 26
- 0 71 Auch das
£% N 15 Durchschnittsalter bei der
€8 30 - 34 Jahre 15 : L
5% 16 I 1}17 Erstausbildung ist leicht
50 estiegen.
2% 35 - 39 Jahre l912 - 1161)3 gestieg
=2 Ll
» -
40 - 44 Jahre . 9 10
QD @-Alter: 9 M 6
. 11 m Einsteiger
S 45 - 49 Jahre |4 7
% 28,2 Jahre 6 w2014 12 Fortgeschrittene
(%9} .
”f 30,2 Jahre 50 Jahre und lter L35 m 2024 I-zg = Technischer Taucher
0% 100%/ 0% 100%
Frage 6
23 Differenz zu 100% keine Angabe

2010 Frage nicht gestellt



Wie alt sind Sie bei Ihrer
Erstausbildung gewesen?

bis 19 Jahre - 18

@-Alter:

28,0 Jahre

29,5 Jahre

22

19
20 - 24 Jahre
B 16
o2
5 ) 20
2
; 30-34 Jahre 11‘2
parg 10
35 - 39 Jah
% anre - 10
=
()]
3 40 - 44 Jahre 8
. X -
o 10
i

. 7
4 h It
5 Jahre und alter - 10

Frage 2
? 0%

Differenz zu 100% keine Angabe

@-Alter:
29,2 Jahre
31,6 Jahre
17
M bis 24 Jahre 2014: 34%
17 bis 24 Jahre 2024: 25%
B 13
20
B 20
19
N 17
-8 35 Jahre und alter 2014: 24%
17
35 Jahre und alter 2024: 41%
12
M s 2014
8
m 2024
N 0
100%/ 0% 100%

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Bei den mannlichen
Tauchern keine
wesentliche Veranderung
beim Alter bei der
Erstausbildung. Bei den
weiblichen Taucherinnen

hingegen deutlich weniger
Erstausbildungen bis 24
Jahre, daflir Steigerung
der Anteile bei den
weiblichen Taucherinnen
beim Alter 35+ bei der
Erstausbildung.



] ' 1 Wissler & Partner
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Frage 6

Einsteiger mannlich

@-Alter bei der Erstausbildung
Gesamt: 31,7
Mit Kind(er): 37,3
Ohne Kind(er): 29,4

Techn. Taucher mannlich

@-Alter bei der Erstausbildung
Gesamt: 25,9
Mit Kind(er): 26,0
Ohne Kind(er): 25,9

Einsteiger weiblich

@-Alter bei der Erstausbildung
Gesamt: 32,0
Mit Kind(er): 40,5
Ohne Kind(er): 29,1

Techn. Taucher weliblich

@-Alter bei der Erstausbildung
Gesamt: 29,0
Mit Kind(er): 27,2
Ohne Kind(er): 29,4

Die Einsteiger mit Kindern

haben ein deutlich hoheres

Durchschnittsalter bei Ihrer
Erstausbildung.

Bei den Fortgeschrittenen
und auch Technischen
Tauchern gibt es fast keine
Altersunterschiede mehr
bei der Erstausbildung in
Bezug zum Kinder haben.
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Fuhren Sie eine der unter Frage 7 getatigten
Aktivitaten (Einsteiger/Fortgeschritten/
Technischer Taucher) professionell durch?

sonstiges

gesamt
nein |\ 60%

Frage 8

Einsteiger
8%

Fortgeschritten
71%

Technischer
Taucher

21%

nein 92%

nein 65%

nein

30%

8%

Die Fortgeschrittenen
tauchen zu 1/3
professionell und die
Technischen Taucher zu
2/3. Die Professionellen
Taucher sind verstarkt
mannlich.
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Mit welcher Ausristung tauchen Sie heute?

Keine komplette eigene Ausrlstung
ABC-Ausristung
Tauchcomputer
Atemregler

Monoflasche
Nasstauchanzug
Trockentauchanzug
Wing-Jacket

ADV-Jacket

Semi Trockentauchanzug
Doppelflasche
Stages/Sidemount
Multifunktions-Sportwatch

Rebreather

Frage 9

Mehrfachnennungen méglich

B 13
. 65

I 38
I 55

. 64
I G2
I 58
I 55
I 43
I 36
I 30
I 26

. 12

m 2014-gesamt

N 8

0%

e e — 33

R m Einsteiger
18 Fortgeschrittene
— 35 m Technischer Taucher
100%/ 0% 100%

il
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Die Fortgeschrittenen und
Technischen Taucher
besitzen lber die
Grundausrtstung hinaus
einen Tauchcomputer,
einen Atemregler, eine

Monoflasche und einen
Nasstauchanzug. Die
Technischen Taucher
besitzen auch einen
Trockentauchanzug, ein
Wing-Jacket, eine
Doppelflasche und Stages.



Mit welcher Ausristung tauchen Sie heute?

Fortgeschrittene
71%

Tauchcomputer _929

—098
I 53
* 81
_7ZG
Wing-Jacket EE=———— 6/

I
ADV-Jacket . 60

Atemregler
Monoflasche
Trockentauchanzug

Nasstauchanzug

Wissler & Partner
Trade Fair Marketing

\

«

parg Semi Trockentauchanzug EEG—_—=—_SN 53
<
Doppelflasche 33
% op —
@ Stages/Sidemount MR 24 | g 5rofessionnelle
e _ _ = Taucher
E Multifunktions-Sportwatch 1&6

Hobby-Taucher

Rebreather B f

0% 100%
Frage 9

Mehrfachnennungen maéglich

Technische Taucher

Trockentauchanzug
Tauchcomputer
Atemregler
Wing-Jacket
Stages/Sidemount
Doppelflasche
Monoflasche
Nasstauchanzug
Semi Trockentauchanzug
ADV-Jacket
Rebreather

Multifunktions-Sportwatch

21%

o5
o
98
%3

_/985
—_) 85
ﬂ 67

E—
E— 43
E— 40

I 3§6

55

m professionnelle
Taucher

Hobby-Taucher

1321

0%

100%

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Zu der Basisausriistung
bei den Fortgeschrittenen
Tauchern zahlt der
Tauchcomputer, der
Atemregler & die
Monoflasche.

Bei den Fortgeschrittenen
Tauchern, die professionell
Tauchen ist der Anteil mit
Trockentauchanzug
deutlich hoher als bei den
Fortgeschrittenen Hobby-
Tauchern.




Anzahl gesamt

Tauchgange
Insgesamt 717
(2019-2023)
22 2023 49
ik 2022 51
=8
2021 45
<
< 2020 41
- 2019 56
=

Frage 10

Einsteiger

111

12
12
11
11
11

Fort-
geschrittene

568

42
41
35
30
41

Technischer
Taucher

1.452

87
93
84
79
110

Die Anzahl Tauchgange in
2019 liegen im
Durchschnitt deutlich tber
der Anzahl Tauchgéange in

2023. Der Tauchsport hat

sich noch nicht vollstandig

von der Coronapandemie
erholt.
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Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

@-Anzahl Tauchgange:
Anzahl Tauchgange in 2023 12
42

87

0-19 Tauchgange 28 29
29

20-49 Tauchgange -

3 Die Technischen Taucher
sind mit durchschnittlich 87
I 20 durchs
Tauchgangen in 2023 am
| L haufigsten getaucht.
50-99 Tauchgange - 21 19
DN =2
m Einsteiger
I 1 Fortgeschrittene
@-Anzahl 100 und mehr Tauchgange . 12 m gesamt - 2024 7 = Technische Taucher
Tauchgéange: L K
49 0% 100%/ 0% 100%
Frage 10

Differenz zu 100% keine Angabe
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Kdnnten Sie sich vorstellen, Ihr Hobby zum
Beruf zu machen, beispielsweise als

Tauchlehrer oder Tauchguide?

hangt von den
Perspektiven und
Konditionen ab

Frage 36

28%

nein

gesamt

44%

Mannlich: 30%
\Weiblich: 24%

Einsteiger
8%
nein 61%
Fortgeschritten
71%
nein 147%

Technischer
Taucher

21%

nein 299,

30%

hangt von den
Perspektiven und
Konditionen ab

Q.

27%

30%

hangt von den
Perspektiven und
Konditionen ab

ja

hangt von den
Perspektiven und
Konditionen ab

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

28% der Befragten kdnnen

sich vorstellen ihr Hobby
zum Beruf zu machen.
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Tauchgewohnheiten/ Freizeitaktivitaten
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In deutschen Seen und Flissen

Wo tauchen Sie bevorzugt?

Rotes Meer I 66

I c0

Mittelmeer [ NG 23

Indischer Ozean [ 26
Karibik [N 18
Atlantik Il 14
Indopazifik [l 13

Pazifik [l 9
Sudsee | 5
Afrika ||| 4
Antarktis/Arktis | 1
0%

Frage 13

Mehrfachnennungen méglich

B gesamt - 2024

I 45

6£°
S —— 83

I 05

4 53

—

I 222‘57

—

— 13‘@

)

izzo

- ] 7

]

-1

- g

:468 m Einsteiger
Fortgeschrittene

- 7 :
[ 35 ® Technische Taucher

uly

100%/ 0%

7P
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Das Rote Meer, deutsche
Seen und Flusse und das

Mittelmeer sind die Top 3
Destinationen der
Taucher/innen.
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Wie Uben Sie lhre Tauchgéange bevorzugt aus?

N 22
Landtauchgang selbstandig organisiert _ 69 68
R 92
I /o
Landtauchgang gefihrt - 34 36
B 18
I -
organisierter Bootstauchgang _ 51 51
D 44
B 10 ——
Bootstauchgang mit dem eigenen Boot I 7 m gesamt - 2024 5 m Einsteiger _
Bu Fortgeschrittene
® Technische Taucher
B 2!
Tauchsafari - 39 39
R 48
0% 100%/ 0% 100%

Frage 14

Mehrfachnennungen mdéglich

il
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Sehr unterschiedliche
Vorziige je nach
Ausbildungsstand. Die
Einsteiger suchen eher
gefuhrte Landtauchgange
oder organisierte

Bootstauchgénge.
Die Fortgeschrittenen und
Technischen Taucher sind
verstéarkt an selbststandig
organisierten
Landtauchgangen oder an
Tauchsafaris interessiert.
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Bevorzugen Sie organsiertes oder individuelles
Tauchen (mit oder ohne lokalen Tauchguide)?

Lokalen Tauchguide

Organsiertes Tauchen

Keine der oben genannten Optionen

0%

Frage 31

Mehrfachnennungen méglich

mgesamt - 2024

I
44

- E

-

23

m Einsteiger
Fortgeschrittene
® Technische Taucher

M -
33
-

100%/ 0% 100%

B

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Der lokale Tauchguide
spricht alle Zielgruppen am
starksten an, gefolgt von
organisiertem Tauchen.

Uber die Halfte der
Technischen Taucher findet
sich in den obengenannten

Antworten nicht wieder.




Intensitat bestimmter Freizeitaktivitaten

==

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

In Erganzung zur Abfrage der Hobbys wurde nach der Intensitat gefragt, mit der ausgewahlte Aktivitaten ausgeibt werden.
Die Frage lautete: "Wie intensiv betreiben Sie folgende Freizeitaktivitaten?"

. Tauchen

. Bootssport

. Fahrradfahren/ Biken

. Laufen/ Joggen

. Schwimmen

. Wintersport

. Fitness Training

. Camping/ Caravaning

Pro Aktivitat sollte die Intensitat der Ausuibung auf einer Skala von 1 bis 3 angekreuzt werden:
1= gar nicht

2= gelegentlich

3= intensiv

Dargestellt werden pro Freizeitaktivitdt in den folgenden Auswertungen die Verteilungen der Intensitats-Beurteilungen pro
Altersgruppe und pro Geschlecht.
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4.4.1 Intensitat der Freizeitaktivitaten - Uberblick

Im Detail: Wie intensiv betreiben Sie folgende
Freizeitaktivitaten?

Tauchen 56 44

Fitness Training 22 46 3

I

Neben dem Tauchen wird
Schwimmen 19 66 14 am haufigsten Fitness
Training, Schwimmen und

o2
C=
to
o< o0
ok Fahrradfahren / Biken 18 61 20 Fahrradfahren ausgeubt.
L0
q)u_
0o
$8 Laufen / Joggen 11 40 47
D Camping / Caravaning 11 33 53

N

(&)

§ Bootsport [ 24 69

(O]
s
E Wintersport [ 30 65

0% 50% 100%

Frage 16

o Differenz zu 100% keine Angabe
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Im Detall: Wie intensiv betreiben Sie ?

Geschlecht

100% 100%

50% keine Angabe 50%
gelegentlich
0% 0%
mannlich weiblich
Frage 16

Differenz zu 100% keine Angabe

15

Einsteiger

Ausbildungsstand

Fortgeschrittene

Technischer
Taucher

e 22

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Bei den Mannern ist der
Anteil betreibe Tauchen
intensiv hoher als bei den

Frauen.
Der Technische Taucher
ubt den Tauchsport am
intensivsten aus.
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b
i

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Intensivitat der Intensivitat der
Freizeitaktivitat; Freizeitaktivitat:
100% _ 100%
58 40 37 keine Angabe 53 50
Die Manner tber 30 Jahre
uben den Tauchsport
50% 60 65 £0% intensiver aus als die
S0 Frauen.
42 47
0% 0%
bis 29 30-44 45-59 60 Jahre bis 29 30-44 45-59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter
Frage 16

Differenz zu 100% keine Angabe
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4.5.2 Freizeitaktivitat Bootsport

100%
50%
15
0%
bis 29 30-44
Jahre Jahre
Frage 16

Differenz zu 100% keine Angabe

I 1

Jahre

58

/|

45 -59 60 Jahre

und alter

100%

keine Angabe

gelegentlich

0%

83
16
bis 29
Jahre

16

30-44
Jahre

45 - 59
Jahre

60 Jahre
und alter

1/3 der Manner und 1/5 der
Frauen Uber 45 Jahren

uben den Bootsport
intensiv oder gelegentlich
aus.




4.5.3 Freizeitaktivitat Fahrradfahren

100% 100%

keine Angabe

Die meisten Taucher
fahren auch Fahrrad
unabhangig vom Alter und
Geschlecht.

58 gelegentlich

50% intensiv

12 20

0%
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter

" ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing

Frage 16
Differenz zu 100% keine Angabe



4.5.4 Freizeitaktivitat Laufen/ Joggen

100% 100%

keine Angabe

sl Etwas mehr als die Halfte
der Taucher/innen gehen
auch Laufen/Joggen.

50% intensiv

41

16

6
0%
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter

" ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing

Frage 16
Differenz zu 100% keine Angabe



4 5.5 Freizeitaktivitat Schwimmen

I 1

100% _ 100%
13 keine Angabe
50
Eg Die meisten Taucher/innen
5% schwimmen unabhangig
= 0, intensiv
s S0% >0% vom Alter und Geschlecht.
39
=2
= 21
_ 0% 0%
% bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
o Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter
&
Frage 16

Differenz zu 100% keine Angabe
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4.5.6 Freizeitaktivitdt Wintersport

100%
50%
0%
bis 29 30-44
Jahre Jahre
Frage 16

Differenz zu 100% keine Angabe

45 - 59
Jahre

69

20

60 Jahre
und alter

keine Angabe

gelegentllch

|nten5|v

100%

50%

0%

bis 29
Jahre

30-44
Jahre

45 - 59
Jahre

Wintersport wird neben
Tauchen nur bedingt
ausgeibt. Wenn dann eher

von den Jiingeren
(bis 44-Jahrigen)

29 Tauchern/innen.

60 Jahre
und alter



4.5.7 Freizeitaktivitat Fitness Training

100% 100%

keine Angabe

Auch Fitness Training wird
von knapp % der Taucher
ausgedbt.

gelegentlich

48
50% 36 intensiv

24

17 20

0%
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter

" ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing

Frage 16
Differenz zu 100% keine Angabe
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4.5.8 Freizeitaktivitat Camping

100%
X

50%
38 37

bis 29 30-44
Jahre Jahre

Frage 16
Differenz zu 100% keine Angabe

I 1

52
33
13

45 - 59
Jahre

56

24

12

60 Jahre
und alter

keine Angabe

gelegentllch

|nten5|v

100%

50%

0%

bis 29
Jahre

7

30-44
Jahre

45 - 59
Jahre

24

17

60 Jahre
und alter

Frauen bis 29 Jahre und
60 Jahre und &lter gehen
am haufigsten campen. Bei

den Mannern steigt der
Anteil intensiv mit
steigendem Alter.




4.6 Intensitat bestimmter Freizeitaktivitaten — Zusammenfassung der Ergebnisse

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Fur die Taucher/innen ist das Tauchen erwartungsgemald die dominierende Freizeitbeschaftigung. 56% der Taucher/innen
Uben den Tauchsport intensiv und 44% gelegentlich aus. Alle Seltentaucher, die 0 Tauchgange gemacht haben oder den
Tauchsport gar nicht ausiiben (n=33) wurden in der Auswertung nicht berticksichtigt.

61% der Manner und 46% der Frauen betreiben das Tauchen intensiv. Bei den Einsteigern liegt der Wert ,tauche intensiv"
bei 15%, bei den Fortgeschrittenen bei 51% und bei den Technischen Tauchern bei 90%.

Am haufigsten in Verbindung mit Tauchen werden die Freizeitaktivitditen Schwimmen (intensiv: 19%; gelegentlich: 66%),
Fahrradfahren (intensiv: 18%; gelegentlich: 61%) und Fitness-Training (intensiv: 22%; gelegentlich: 46%) genannt.

Der Bootsport ist bei den meisten Tauchern keine wichtige Freizeitbeschaftigung. 66% der mannlichen und 77% der
weiblichen Taucher tiben den Bootsport gar nicht aus. Knapp 1/3 der mannlichen Taucher und 1/5 der weiblichen Taucher
tben den Bootsport zumindest gelegentlich aus.

Camping uben 44% der Taucher/innen intensiv oder gelegentlich aus.

Das Antwortverhalten der Frauen und Manner ist sehr ahnlich. Alle Altersklassen sind gleich aktiv.
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Vorteile beim Online-Shopping Vorteile beim stationaren Handel

Keine nennenswerten Vorteile Keine nennenswerten Vorteile. 2

]
O

Bequemlichkeit (entspannt von zu _ 66 Produkte vor dem Kauf physisch _ 83
Hause aus bestellen) begutachten und anprobieren.
Breites Produkt bot Der direkte Austausch mit _ 70
reites Frodukiangeno 62 erfahrenen Mitarbeitern
. . . Der personliche Kontakt und die
5 t MQ%I'CT]ke't’ Prellsc_a End - 56 Beratung schaffen erst ein _ 66
ewertungen eintacn zu vergleichen (EinkanS-) Erlebnis.
. Ich bevorzuge eine Kombination -
Oftmals bessere Preise/Angebote - 56 aus beiden Moglichkeiten. 39
. . Unkompliziertes Handling (Ware
Gesetzliches Widerrufsrecht v_lt_)n 14 - 29 wird einfach im Store abgegeben) - o8
agen bei Umtausch oder Rickgabe.
0% 100% 0% 100%

Frage 19

Mehrfachnennungen méglich

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Bei den Vorteilen im
Online-Shopping stehen
die Bequemlichkeit, die
Angebotsbreite und die
Mdglichkeit Preise zu
vergleichen und bessere
Preise zu finden im
Vordergrund.

Die Vorteile des
stationaren Handels sind
die physische
Begutachtung und das
Anprobieren, sowie der
direkte Austausch mit
erfahrenen Mitarbeitern.
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Was halten Sie von Flagship-Stores?

Kenne ich nicht/die Bezeichnung sagt mir nichts. - 46

Frage 21

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Definition Flagship-Store (Quelle: wikipedia):

Als Flagship-Store (englisch, Zusammensetzung aus flagship ,Flaggschiff‘ und store ,Laden, Geschaft) wird im
Deutschen seit den 2000er Jahren eine Filiale eines Handels- oder Dienstleistungsunternehmens bezeichnet, die als

Vorzeigeobjekt fungiert. Die Filiale zeichnet sich durch spezielle Bundelung exklusiver Merkmale, wie etwa bevorzugte
Lage, besondere Ausstattung oder ein grof3es Sortiment aus.

Finde ich gut, sollte es Ofter geben. 11

Bendtige ich nicht zwingend. - 43

0%

100%/ 0%

bis 29 Jahre
m 30 - 44 Jahre
m 45 - 59 Jahre

m 60 Jahre und alter

Die meisten Taucher/innen

kennen die Bedeutung von
Flagship-Stores nicht.

100%


https://de.wikipedia.org/wiki/Englische_Sprache
https://de.wikipedia.org/wiki/Flaggschiff
https://de.wikipedia.org/wiki/Filiale
https://de.wikipedia.org/wiki/Handelsunternehmen
https://de.wikipedia.org/wiki/Dienstleistungsunternehmen
https://de.wikipedia.org/wiki/Merkmal
https://de.wikipedia.org/wiki/Sortiment
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Einfluss der Pandemie auf das Tauchverhalten




Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Hat sich Ihr Tauchverhalten auf Grund der Pandemieerfahrung verandert?
Wenn ja, wie genau?

Q Wissler & Partner

. . . I 5/
Mein Tauchverhalten ist unverandert geblieben. _ 52 50 -
I
Ich tauch hrt in lokalen Gewa -8
ch tauche vermehrt in lokalen Gewassern. [l 18 > Fur die Halfte der Taucher
. : : : Ist das Tauchverhalten
Gesundheitliche Absicherung gerade im Ausland ist - 15 | 1217
2 fur mich wichtiger geworden. s nach der
U] .
5 | — Pan?lemleerfah.rung
5 ich tauche weniger. [ 14 15 unveréndert geblieben.
g B 10 . .
S m Die Fortgeschrittenen und
= Meine Sicherheits- und Gesundheitsbedenken sind .
starker in den Vordergrund gerickt. . 1 [ | 912 m Einsteiger Technischen TaUCh-er
W gesamt - 2024 - i tauchen verstarkt in
Alternative Schulungswege (E-Learning)ist fir mich W4 ortge_sc ritene lokalen Gewassern
= wichtiger geworden. . 10 ﬂ ® Technische Taucher .
o
% lch habe die Zeit fur E-Learning genutzt und setze Bz
& das Erlernte nun praktisch um, verbessere meine . 9 9
= Tauchfahigkeiten. B 10
e
0% 100%/ 0% 100%
Frage 17

Mehrfachnennungen méglich



Wie hat sich Ihr Kaufverhalten durch die Pandemie verandert?

Mein Kaufverhalten ist unverandert geblieben.

mehr Ausrustung.

Wissler & Partner
Trade Fair Marketing

Ich préferiere den Besuch eines lokalen
Tauchgeschafts/des stationaren Einzelhandels.

Ich préaferiere Online-Shopping.

mﬁesearch t‘ﬂu

Frage 18

Mehrfachnennungen méglich

Ich ziehe eigenes Equipment vor und kaufe daher

52

25

m gesamt - 2024

.1

0%

I

50
59

o6 | MEinsteiger
Fortgeschrittene
m Technische Taucher

38
19

2

100%/ 0% 100%

il
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Fur die Halfte der Taucher
ist das Kaufverhalten nach
der Pandemieerfahrung
unverandert geblieben. Die
Fortgeschrittenen und
Technischen Taucher

kaufen verstarkt ihr
eigenes Equipment. Auch
das lokale Tauchgeschaft
hat eine hohe Bedeutung.
Lediglich die Einsteiger
praferieren Online-
Shopping.




6.3 Entwicklung der Erstausbildungen 2019-2022

Quelle: RSTC Europe Anonymous Statistics for first education in Germany

Supervised Diver Certificates*(24801-1)

- Introductory Dives*(1ISO 11121)

Autonomous Diver Certificates*(24801-2)

Advanced Level Certificates* (Beyond 1SO 24801-2 but not 26.918

ISO 24801-3)

Active Divemasters or Assistants*(ISO 24802-1)

- Active Instructors* (ISO 24802-2)

Active Dive Centres or Resorts*(ISO 24803)

o I ] Wissler & Partner
mResearCh Trade Fair Marketing

0 10.000 20.000 30.000
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6.4 Einfluss der Corona-Pandemie auf den Tauchsport — Zusammenfassung der Ergebnisse

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Die Corona-Pandemie hat auch den Tauchsport verandert. Die Zahlen aus dem Markt belegen, dass nach wie vor keine
vollstandige Erholung stattgefunden hat, aber eine positive Tendenz in vielen Bereichen erkennbar ist.

Seit 2022 besteht wieder deutlich mehr Interesse an Schnupperkursen zum Tauchen (Introductory Dives).
In 2022 wurden 6.983 Erst-Zertifizierungen bei den Introductory Dives vorgenommen, dies entspricht zwar nach wie vor
einem Ruckgang von -8% gegenuber 2019 (Vorpandemie), allerdings steigt der Anteil gegeniber 2021 um 34%.

Bei den Einsteiger Zertifizierungen wurden in 2022 18.242 verzeichnet, hier liegt der Anteil gegentber 2019 bei +1%,
somit hat sich das Einsteigerniveau bereits vollstandig von der Pandemie erholt. Gegentuber 2021 konnte sogar ein Plus
von 26% mehr Einsteigern verzeichnet werden.

Bei den Zertifizierungen fir Fortgeschrittene und Professionelle Taucher wurden in 2022 31.923 verzeichnet mit einem
Minus von 18% gegentber 2019. Somit sind die fortgeschrittenen Zertifizierungen nach wie vor am starksten von der
Pandemie betroffen. Aber auch hier konnte der Einbruch in 2020/2021 Giberwunden werden, was die positive Entwicklung
von +8% gegenuber 2021 belegt.

In 2020 & 2021 musste ein deutlicher Einbruch der Anzahl Tauchgénge gegeniiber 2019 verzeichnet werden.

Zudem sind die Anzahl Tauchgdnge in 2023 insbesondere bei den Technischen Tauchern, der tauchaffinsten
Tauchergruppe, gegentiber 2019 nach wie vor deutlich geringer (-21%). Die Einsteiger und Fortgeschrittenen liegen in
Bezug auf die Anzahl Tauchgénge wieder auf Vorpandemieniveau.
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Aus welchen Griinden gehen Sie hauptsachlich tauchen?
Hier sind einige mogliche Motivationen:

Sie mochten die faszinierende Flora und Fauna _ g2
unter Wasser entdecken. e 06

Das Tauchen dient Ihnen als effektive Methode _ 78 I 49
zur Entspannung und zum Stressabbau. I —— g(]J
Das Treffen von Freunden, das gemeinsame _ 46 I 23
Zeitverbringen ist Ihnen wichtig. d 58
_ _ _ o I 08
32 Die Freude an einer Teamaktivitat. ||| GG 23 e 50
to
o=
;% Sie mochten dazu beitragen, Gewasser von _ 36 M 21
65 Mll zu befreien. | g;
»n e
£38 Ich nutze Tauchen als Gesundheitssport/fur . 12
; meine Fitness. - 19 | %8 . :
. . N i . W Einsteiger
QD Sie haben sportliche Ambitionen. [l 18 " gesamt - 2024 J o6 | " Fortgeschrittene

< 1 ® Technische Taucher

= Sie tauchen aus beruflichen Grinden.

: Il b 22
~ £ Sie sind motiviert, verlorene Gegenstande unter - 9 . g
E Wasser zu suchen und zu finden. w11

0% 100%/ 0% 100%

Frage 22

Mehrfachnennungen méglich

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Die Hauptmotivation beim
Tauchen liegt im Wunsch
des Entdeckens der Flora
und Fauna unter Wasser.
Dies trifft verstarkt fir die
Einsteiger und

Fortgeschritten
Taucher/innen zu.

Bei den Fortgeschrittenen
und Technischen Tauchern
dient das Tauchen auch
zur Entspannung und zum
Stressabbau.



Wissler & Partner

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Aus welchen Griinden gehen Sie hauptsachlich tauchen?
Hier sind einige mogliche Motivationen:

Die Hauptmotivation beim

Y

Sie méchten die faszinierende Flora und Fauna I 79 Tauchen liegt im Wunsch
unter Wasser entdecken. 90 des Entdeckens der Flora
Das Tauchen dient Ihnen als effektive Methode _ 78 77 und Fauna unter Wasser,
zur Entspannung und zum Stressabbau. 81 i beim S bb
sowie beim Stressabbau,
Das Treffen von Freunden, das gemeinsame _ 46 49 N
Zeitverbringen ist lhnen wichtig. 40 unabhangig vom
: . - Geschlecht.
E Die Freude an einer Teamaktivitat. ||| GG 43 45 _ o
g 39 Die mannlichen Taucher
%’ Sie mochten dazu beitragen, Gewasser von _ 36 33 wollen Uber das Tauchen
5 Mall zu befreien. 41 hE de Treff q
o auc reunde lrertren un
B Ich nutze Tauchen als Gesundheitssport/fur - 21
- meine Fitness. 19 14 i haben groRe Freude an
mannlic o .
] der Teamaktivitat. Bei den
Sie haben sportliche Ambitionen. [l 18 mgesamt - 2024 20 weiblich - ]
12 weiblichen Tauchern ist der
< .
e Sie tauchen aus beruflichen Grinden. - 10 12 Umweltaspekt starker
& ° ausgepragt
~ £ Sie sind motiviert, verlorene Gegenstande unter - 9 11
_'-': Wasser zu suchen und zu finden. 4
e
0% 100%/ 0% 100%

Frage 22

Mehrfachnennungen méglich
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t“& Wissler & Partner

Aus welchen Griinden gehen Sie hauptsachlich tauchen?
Hier sind einige mogliche Motivationen:

Sie mochten die faszinierende Flora und Fauna
unter Wasser entdecken.

I -
I ':
I 5
I
I s

- s

Sie haben sportliche Ambitionen. - 18

Das Tauchen dient Ihnen als effektive Methode
zur Entspannung und zum Stressabbau.

Das Treffen von Freunden, das gemeinsame
Zeitverbringen ist Ihnen wichtig.

Die Freude an einer Teamaktivitat.

Sie mochten dazu beitragen, Gewasser von
Mll zu befreien.

Ich nutze Tauchen als Gesundheitssport/fur
meine Fitness.

B gesamt - 2024

Sie tauchen aus beruflichen Grinden. - 10

M o

Sie sind motiviert, verlorene Gegenstande unter
Wasser zu suchen und zu finden.

2:?1 bis 29-Jahre
B [& | ®30-44 Jahre

H 45-59 Jahre

B

® 60 Jahre und alter

15
=%

0% 100%/ 0%

Frage 22

Mehrfachnennungen méglich

100%

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Der Stressabbau und die
Entspannung werden erst
fur die Taucher/innen ab 30

besonders wichtig. Die
Taucher/innen bis 29 Jahre
haben verstarkt sportliche
Ambitionen.



7.2.1 Aspekte, die bei der Auswahl des Tauchortes besonders wichtig sind

Welche Aspekte sind Ihnen bei der Auswahl des Tauchortes besonders oder

gar nicht wichtig?

Flora und Fauna 74 24 2
Tler-/FlschrelchtIl_J[n /2 25 2 Die Top-5 Aspekte bei der
Waier:qua_ tat &S Auswahl des Tauchortes
ichtweiten / )
Eillstati = sind Flora und Fauna,
ulistation 46 / 16 . . . .
, : Tier-/ Fischreichtum, die
o2 Erreichbarkeit ) 0 9 T
£% o Wasserqualitéat, die
o Medizinische Betreuung 27 21 . : . .
ot : Sichtweiten, Fullstationen
B Lagerplatz f. EQuipment 25 48 26 _ _
2o : & Erreichbarkeit.
Z3 Tauchshop/-basis 24 43 28 Hvai et _
é WC/Dusche 22 46 31 ygiehetakioren wie
QD Unterkunftsmaoglichkeiten Unterwasseraktivitaten,
Gastronomie Umkleidekabinen und
o Wassertiefen S{pusl|plelie spIEian Sine
2 Leihausriistung Ener UEyEaRIncio xele
”En: Unterwasseraktivitaten
Umkleidekabinen
Spielplatz B O 86

)
X

50% 100%
61 Frage 23



7.2.2 Aspekte, die bei der Auswahl des Tauchortes besonders wichtig sind

Basis: Taucher, die nur in deutschen Gewassern tauchen (n=167/ 10% der Stichprobe)

Welche Aspekte sind Ihnen bei der Auswahl des Tauchortes besonders oder

gar nicht wichtig?

Wasserqualitéat 50 46 4
Flora und Fauna 49 44 7
T'er'/:SChrEEht@ AL - < Die Top-5 Aspekte bei der
rreichbarkelt
_ _ < . Auswahl des Tauchortes
Sichtweiten 38 8 ) ;
) _ der Taucher, die nur in
Fullstation 33 / 25 ..
. deutschen Gewassern
Wassertiefen 22 25 ; :
tauchen, sind die
WC/Dusche 21 46 33 e
L Wasserqualitat, Flora und
Medizinische Betreuung 21 46 33 -
Lagerplatz f. Equipment 16 43 36 . _ aun.a, _
Tauchshop/-basis - . o Tier-/ Fischreichtum, die

Erreichbarkeit und die
Sichtweiten.

Unterkunftsmdglichkeiten
Gastronomie
Leihausrustung
Umkleidekabinen
Unterwasseraktivitaten
Spielplatz

~ o
-
S W
N
N
N
O
~ -~
S (] o M

O
(o]

" ' ] Wissler & Partner
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50% 100%
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7.2.3 Aspekte, die bei der Auswahl des Tauchortes besonders wichtig sind

Basis: Taucher, die in deutschen und auslandischen Gewassern tauchen (n=853/ 51% der Stichprobe)

Welche Aspekte sind Ihnen bei der Auswahl des Tauchortes besonders oder

gar nicht wichtig?
72

27

Flora und Fauna

Tier-/Fischreichtum 68 0 2
Wasserqualitat 57 402 Die Top-5 Aspekte bei der
Sichtweiten 45 49 5 Auswahl des Tauchortes
Fullstation 44 41 15 der Taucher, die in
52 Erreichbarkeit 38 10 deutschen und
§% Lagerplatz f. Equipment ) 48 30 auslandischen Gewassern
g% Medizinische Betreuung 20 25 tauchen, sind Flora und
gg WC/Dusche Fauna,
D Tauchshop/-basis Tier-/ Fischreichtum, die
QD Wassertiefen Wasserqualitat, die
~ Unterkunftsmaglichkeiten Sichtweiten und
5 Gastronomie Fiillstationen.
@ Unterwasseraktivitaten 8 4/ 46
”ED: Umkleidekabinen
Leihausrustung
Spielplatz B O 86
0% 50% 100%

63 Frage 23
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7.2.4 Aspekte, die bei der Auswahl des Tauchortes besonders wichtig sind

Basis: Taucher, die nur in auslandischen Gewéassern tauchen (n=648/ 39% der Stichprobe)

Welche Aspekte sind Ihnen bei der Auswahl des Tauchortes besonders oder

gar nicht wichtig?

Tier-/Fischreichtum 86 12
Flora und Fauna 85 14
Wasserqualitat 66 32 2
Sichtweiten 62 37
Fullstation 54 30 14
Erreichbarkeit 44 47 8
Medizinische Betreuung 37 51 11
Tauchshop/-basis 36 46 17

Lagerplatz f. EQuipment

w
IS
~
~

18

Unterkunftsmdglichkeiten 20

N
\I
)
o
N
\l
~
©
1N
O

Leihausrustung
WC/Dusche
Wassertiefen

'_\
o
N
\I
Ol
(O¥]
N
~
N
o

Umkleidekabinen

O~
o
N| o
Gl (&)
Gl 3]
\‘

Unterwasseraktivitaten
Spielplatz

<

S N
(e}
0
o

50% 100%
Frage 23

Die Top-5 Aspekte bei der
Auswahl des Tauchortes
der Taucher, die nur
auslandischen Gewassern
tauchen, sind

Tier-/ Fischreichtum, Flora
und Fauna, die
Wasserqualitéat, die
Sichtweiten und
Fullstationen.
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Welche Aspekte sind Ihnen bei der Auswahl des Tauchortes besonders oder

gar nicht wichtig?

Flora und Fauna
Tier-/Fischreichtum
Wasserqualitat
Sichtweiten

Fullstation

Erreichbarkeit
Medizinische Betreuung
Lagerplatz f. EQuipment
Tauchshop/-basis
WC/Dusche
Unterkunftsmdglichkeiten
Gastronomie
Wassertiefen
Leihausristung
Unterwasseraktivitdten (bspw. Unterwasserparks)
Umkleidekabinen
Spielplatz

Frage 23

Wert ,sehr wichtig“ nach Ausbildungsstand

m Einsteiger

Fortgeschrittene
E Technische Taucher

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Die Wassertiefen sind fir
die Technischen Taucher
deutlich wichtiger als flr
die anderen Zielgruppen.

Fur die Einsteiger ist
insbesondere die
Leihausriustung bei der
Auswahl des Tauchortes
sehr wichtig.
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Welche Aspekte sind Ihnen bei der Auswahl des Tauchortes besonders oder

gar nicht wichtig?

Flora und Fauna
Tier-/Fischreichtum
Wasserqualitat
Sichtweiten

Fullstation

Erreichbarkeit
Medizinische Betreuung
Lagerplatz f. EQuipment
WC/Dusche
Tauchshop/-basis
Unterkunftsmdglichkeiten
Leihausrustung
Gastronomie
Wassertiefen
Umkleidekabinen
Unterwasseraktivitaten (bspw. Unterwasserparks)
Spielplatz

Frage 23

o

Wert ,sehr wichtig“ nach Ausbildungsstand

09 o 84
68.... o
TR
48
43 o,
37, 46
22 o
21 .
17 o
20 4
18 .
12,
b
130

mannlich

weiblich

100%

Tauchsport
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Die Frauen sind in allen
Bereichen fordernder. Sie
erwarten bei einem
Tauchort auch die

medizinische Betreuung,

Lagerplatz fur Equipment,
WC/ Dusche und eine
Unterkunftsmdglichkeit.




7.3.1 Faktoren, die das Tauchen attraktiver machen wirden

Welche Faktoren wirden fur Sie das Tauchen attraktiver machen?

Attraktivitat der Angebote unter Wasser (Wrack,

" ' ] Wissler & Partner
mRegearch Trade Fair Marketing

67

Riff etc.)

Nutzliche Aufgabe unter Wasser (Mitarbeit bei

Hilfsdiensten, Wissenschatft etc.)

Pauschal: mehr Komfort vor Ort

Komplett organisierte Tauchreisen

Kombination Tauchen mit anderen Aktivitaten

Familienfreundlichkeit (Spielplatze, Betreuung

Frage 24

der Kinder etc.)

0%

sehr wichtig

17

22

22

2

8

23

50%

64

46

50

53

5

6

31

6

16

25

29

37

69

100%

Die Attraktivitat der
Angebote unter Wasser ist
mit Abstand der

bedeutendste Faktor, der
Tauchen attraktiver
machen wirde.
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Welche Faktoren wirden fur Sie das Tauchen attraktiver machen?

Attraktivitat der Angebote unter Wasser (Wrack, Riff etc.)

Nutzliche Aufgabe unter Wasser (Mitarbeit bei

Hilfsdiensten, Wissenschatft etc.)

Pauschal: mehr Komfort vor Ort

Komplett organisierte Tauchreisen

Kombination Tauchen mit anderen Aktivitdten

Familienfreundlichkeit (Spielplatze, Betreuung der Kinder)

Frage 24

Wert ,sehr wichtig® nach Ausbildungsstand

m Einsteiger

23 Fortgeschrittene

H Technische Taucher

100%

B

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Die Attraktivitat der
Angebote unter Wasser ist
fur alle Zielgruppen der
bedeutendste Faktor.
Die Technischen Taucher
und Einsteiger suchen

ebenfalls nach einer
natzlichen Aufgabe unter
Wasser. Komplett
organisierte Tauchreisen
sind verstarkt fur die
Einsteiger ein wichtiger
Faktor.
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Welche Faktoren wirden fur Sie das Tauchen attraktiver machen?

Wert ,sehr wichtig“ nach Alter

Attraktivitat der Angebote unter Wasser (Wrack, Riff etc.)

Nutzliche Aufgabe unter Wasser (Mitarbeit bei
Hilfsdiensten, Wissenschatft etc.)

Pauschal: mehr Komfort vor Ort

36 bis 29-Jahre
Komplett organisierte Tauchreisen r 27 m 30-44 Jahre
16 m 45-59 Jahre

20 m 60 Jahre und alter

Kombination Tauchen mit anderen Aktivitaten

H I

W
~N e
©

7
Familienfreundlichkeit (Spielplatze, Betreuung der Kinder 15
etc.) 6

Frage 24 0% 100%

il
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Die Attraktivitat der
Angebote unter Wasser ist
fur alle Zielgruppen der
bedeutendste Faktor.
Nutzliche Aufgabe unter
Wasser und komplett

organisierte Tauchreisen
interessieren verstarkt die
Zielgruppe bis 29-Jahre.
Die Familienfreundlichkeit
Ist flr die Altersgruppe 30-
44 Jahre von hoher
Bedeutung.




Ist Klimaschutz bei der Planung lhrer
Tauchreise bzw. bei der Auswabhl Ihres
Tauchspots ein wichtiger Aspekt?

Nein, der
Klimaschutz spielt
eine oder nur eine
tergeordnete Rolle
ei der Wahl meines
Tauchspots.

ler & Partner
rade Fair Marketing
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Frage 32

49%

sonstiges

gesamt 48%

Ja,ich wahle meine
Tauchreisen

bedachter aus.
Mannlich: 44%
\Weiblich: 54%

Einsteiger
8%
nein [44%

Fortgeschritten
71%

nein 49%

Technischer
Taucher

21% :
nein 52%

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Fur die Halfte der Taucher

spielt Klimaschutz eine
wichtige Rolle bei der
Auswahl des Tauchspots.
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8.1.1 Informationskanale — Uberblick - gesamt

Welche der folgenden Informationskanale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

Internet 71 27

Freundeskreis

(6)]
ol
w
(@))

Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.)

1SN
\I
w
~
=
» (o)

W
o1
N
S
N
o

Verein

Tauchschulen, Tauchbasen

(08)
(6]
(&)
1SN
=
(@]

Fachpresse

w
=
a1
(o))
=
N

Messen, Events

=
(o]
(o))
(6)]
=
o1

=
N
(6]
SN
w
N

Reiseveranstalter

Influencer

S
N
(@)
\'
I

)
=S

50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

Das Internet ist mit
Abstand der am haufigsten
genutzte
Informationskanal, gefolgt
vom Freundeskreis und

den sozialen Medien. Auch
die Vereine, Tauchschulen
und die Fachpresse
spielen als
Informationskanal eine
wichtige Rolle.
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Welche der folgenden Informationskanéale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

intensiv/ selten gar nicht keine Angabe

Freundeskreis 91 | 8
Tauchschulen, Tauchbasen 89 10
Fachpresse
Messen, Events 84 15
Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.)
Reiseveranstalter
Verein 59 40
Influencer 25 74
0% 50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

b =

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Das Internet ist mit
Abstand der am haufigsten
genutzte
Informationskanal, gefolgt
vom Freundeskreis und

den sozialen Medien. Auch
die Vereine, Tauchschulen
und die Fachpresse
spielen als
Informationskanal eine
wichtige Rolle.
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8.1.2 Informationskanale — Uberblick - Einsteiger

Welche der folgenden Informationskanale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

Internet 71 28

Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.)

D
~
w
\]
=
(06}

Freundeskreis

w

\‘

I

\]

o
H

w
s
a1
(6)]
H

Tauchschulen, Tauchbasen

Fachpresse

)
o
Ul
S
)
o

Verein

[EEN
©
N
o1
a1
(o))

Messen, Events

Reiseveranstalter

'_\
H
\‘
Ul
S
)
©

N
(6]
w
w
IS

Influencer 7

N
(6]

66

)
=S

50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

Fur die Einsteiger ist das
Internet der
Hauptinformationskanal,
gefolgt von Sozialen

Medien, dem
Freundeskreis und
Tauchschulen, um sich
uber die Hobbys zu
informieren.
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Welche der folgenden Informationskanéale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

intensiv/ selten gar nicht keine Angabe

internet |

Tauchschulen, Tauchbasen 89 11
Freundeskreis 84 15

Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.)
Fachpresse 73 26

Messen, Events
Reiseveranstalter 65 34
Verein 43 56
Influencer 33 66

0% 50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

b =

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Fur die Einsteiger ist das
Internet der
Hauptinformationskanal,
gefolgt von Sozialen

Medien, dem
Freundeskreis und
Tauchschulen, um sich
uber die Hobbys zu
informieren.
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8.1.3 Informationskanale — Uberblick - Fortgeschrittene

Welche der folgenden Informationskanale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

Internet 71 27 2
Freundeskreis Y 38 8
Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.) 47 35 17
Tauchschulen, Tauchbasen 37 53 9

Verein

Fachpresse

Messen, Evernts

Reiseveranstalter 16 54 30
Influencer Pk 21 74

0% 50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

Fur die Fortgeschrittenen
Ist das Internet der

Hauptinformationskanal,
gefolgt vom Freundeskreis
und den sozialen Medien.
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Welche der folgenden Informationskanéale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

intensiv/ selten gar nicht keine Angabe

Internet 8

‘
N

Freundeskreis

(o]
=
oo

Tauchschulen, Tauchbasen

(00}
oo
[ERY
[EEN

Fachpresse

Messen, Events

0o
(63}
[EEN
a1

(0]
N
[EnN
~

Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.)

\l
o
w
(@]

Reiseveranstalter

Verein 59 40
Influencer 25 74
0% 50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

b =

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Fur die Fortgeschrittenen
ist das Internet der

Hauptinformationskanal,
gefolgt vom Freundeskreis
und den sozialen Medien.
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8.1.4 Informationskanale — Uberblick — Technische Taucher

Welche der folgenden Informationskanale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

Freundeskreis 71 26 3
Internet 70 26 3
Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.) 49 40 11
Verein
Fachpresse
Tauchschulen, Tauchbasen
Messen, Evernts
Reiseveranstalter 9 51 40
Influencer J¢ 17 78
0% 50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

Fur die Technischen
Taucher sind der
Freundeskreis und das

Internet der
Hauptinformationskanal,
gefolgt von den sozialen
Medien und dem Verein.
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Welche der folgenden Informationskanéale nutzen
Sie fur Ihre Hobbys?

intensiv/ selten gar nicht keine Angabe

Freundeskreis
Internet 97 3
Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.) 89 11
Fachpresse
Messen, Events 88 12
Tauchschulen, Tauchbasen
Verein
Reiseveranstalter 60 40
Influencer 21 78
0% 50% 100%

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

b =

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Fur die Technischen
Taucher sind der
Freundeskreis und das

Internet der
Hauptinformationskanal,
gefolgt von den sozialen
Medien und dem Verein.



Trade Fair Marketing

Qu Wissler & Partner

T Rescarch t‘

Welche der folgenden Informationskanéale nutzen

Sie fur Ihre Hobbys?

bis 29 Jahre
30 - 44 Jahre
45 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

Internet

bis 29 Jahre
30 - 44 Jahre
45 - 59 Jahre

Soziale Medien

60 Jahre und alter

bis 29 Jahre
30 - 44 Jahre
Fachpresse
45 - 59 Jahre
60 Jahre und alter
Frage 25

Differenz zu 100% keine Angabe

61 34 4
73 26
66 31 3

52 32
57 34 9|

33 37
26 59

35 YA
37 52 9|

0% 50% 100%

b =

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Fur die Technischen
Taucher sind der
Freundeskreis und das

Internet der
Hauptinformationskanal,
gefolgt von den sozialen
Medien und dem Verein.
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8.2.1 Informationskanal: Verein

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

100%
23
50% 24
44
32
0%
bis 29 30-44
Jahre Jahre
Frage 25

Differenz zu 100% keine Angabe

I 1

22

37

24

43

45 -59 60 Jahre

Jahre

und alter

100%

keine Angabe

0%

bis 29
Jahre

30-44
Jahre

45 - 59
Jahre

60 Jahre
und alter

Die Vereine sprechen

verstarkt die bis 29-
Jahrigen und die 60 Jahre
und alteren Taucher/innen

an.
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Welche der folgenden Informationskanale nutzen Sie fur Ihre Hobbys?

Nutzung
Informationskanal:
100% 0
° 12 7 6 | keine Angabe 100%
50% 56 56 58 50%
47

0% 0%

bis 29 30-44 45-59 60 Jahre

Jahre Jahre Jahre und alter

Frage 25
Differenz zu 100% keine Angabe

Nutzung
Informationskanal:

ER BES 8
35 36
57 55

bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter

7P
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Der Freundeskreis spielt
eine sehr grof3e Rolle als

Informationskanal bei den
Hobbys.



8.2.3 Informationskanal: Fachpresse

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

100%

_ 100%
29 16 8 keine Angabe
59 SRS Die Fachpresse spielt mit
56 selten steigendem Alter eine
50% intensiv 50% iImmer groRere Rolle als
Informationskanal.
25
14 14
0%

0%
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter

" ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing

Frage 25

o Differenz zu 100% keine Angabe
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Welche der folgenden Informationskanale nutzen Sie fur Ihre Hobbys?

Nutzung
Informationskanal:

100%
0 24
32
73
50% 59
0%
bis 29 30-44 45 - 59
Jahre Jahre Jahre
Frage 25

Differenz zu 100% keine Angabe

keine Angabe

Nutzung
Informationskanal:

27

72

bis 29 30-44 45 - 59
Jahre Jahre Jahre

7P
-

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Das Internet ist der
Hauptinformationskanal,

unabhangig vom Alter und
Geschlecht.
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8.2.5 Informationskanal: Soziale Medien

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

100%

50%

0%

Frage 25

36

40

bis 29
Jahre

10
36
54

30-44
Jahre

I

18
42
39

45 - 59
Jahre

60 Jahre
und alter

100%

keine Angabe

selten

0%

9
26

65

bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter

Soziale Medien werden
insbesondere von der

Altersgruppe bis 44 Jahre
genutzt. Die Frauen nutzen
die sozialen Medien
starker als die Manner.




8.2.6 Informationskanal:; Influencer

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

- W
100%

61 72
50%
30
22
0% 8

100%

keine Angabe

91

Influencer dienen nur sehr
bedingt als
Informationskanal fiir
Hobbys.

13
5 0% 8 /
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre  und alter Jahre Jahre Jahre  und alter

" ' ] Wissler & Partner
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86 Frage 25



8.2.7 Informationskanal: Messen, Events

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

I 1

100% .
keine Angabe 100%
Messen werden zwar als
32 Informationskanal fur
;5:% 52 HObbyS genutzt. In der
= 0, intensiv . . o 0 .
g-;_ 50% 0% Haufigkeit geschieht dies
23 allerdings eher selten.
ZD 15 23
~ 0% 18 20
2 bis 29 30-44 45-59 60 Jahre 0%
Q Jahre Jahre Jahre  und alter bis 29 30-44 45-59 60 Jahre
& Jahre Jahre Jahre  und alter

a7 Frage 25



8.2.8 Informationskanal: Tauchschulen, Tauchbasen

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

100%

. 100%
12 11 11 keine Angabe 7
36 31 32
0%

0%
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre und alter Jahre Jahre Jahre und alter

Tauchschulen werden von
einem Drittel der Manner
38 intensiv als

Informationskanal genutzt.

Bei den Frauen liegt der
47 Anteil bei Gber 50% mit
Ausnahme bei der
Altersgruppe 45-49 Jahre.

" ' ] Wissler & Partner
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8.2.9 Informationskanal: Reiseveranstalter

Welche der folgenden Informationskanéle nutzen Sie fir Ihre Hobbys?

100%
° keine Angabe 100%
icht :
Reiseveranstalter werden
56 verstarkt von den Frauen
50% <05 und der Altersgruppe Uber
60 Jahre genutzt.
30
12 Ay 19

0% 0%
. 0
bis 29 30-44 45 -59 60 Jahre

Jahre  Jahre  Jahre  und alter bis29 ~ 30-44 45-59 60 Jahre

Jahre Jahre Jahre und alter

" ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing
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8.3.1 Bedeutung von Influencern und Tauchbloggern

Welche Bedeutung haben Tauchblogger und
Influencer fur Sie personlich?

Hohe Bedeutung
Mannlich: 4%
Weiblich: 7%

Keine
Bedeutung
Geringe
Bedeutung
Frage 26

Hohe

Einsteiger
Bedeutung

8% Keine
Bedeutung

Geringe
Bedeutung

Auch wenn 84% der
Hohe Taucher/innen soziale
Medien intensiv oder

Fortgeschritten

0
1% Bedeutung
Keine

Bedeutung

gelegentlich nutzen bleibt
die Bedeutung von
Tauchbloggern und

Influencern relativ gering.

Geringe
Bedeutung

Hohe

Technischer Bedeutung

Taucher .
Keine

21% Bedeutung

Geringe
Bedeutung




8.3.2 Bedeutung von Influencern und Tauchbloggern

100% 100%
Nur die ,jungen® (bis 29-

_ Jahre) Taucher/innen
%1@ T Bedeutung kénnen gut tber die
.5 Geringe Bedeutung .
g5 Tauchblogger erreicht
par 0% 0% S

§ bis29  30-44 45-59 60 Jahre Die29 3044 45-59 60 Jahre

Q Jahre Jahre Jahre  und alter Jahre Jahre Jahre und alter

(&)
E

91 Frage 26



Werden Sie durch Influencer/Blogger
adaquat iber neue Tauchdestinationen,
Ausristung, Techniken und
Sicherheitsrichtlinien informiert?

eiblich: 11%

o2
£% Influencer/ Blogger
== sind fiir mich keine [ gogp
82 Informationsquelle gesamt |, :
o' q 28% Nein
=4
<
o
©
(0]
(%)
()
.0
_—
b
=5

Frage 27

Einsteiger

Ja

8%
53%

Influencer/ Blogger
sind fur mich keine
Informationsquelle

Fortgeschritten
71%

0,
Influencer/ Blogger 62%

sind fir mich keine
Informationsquelle

Technischer
Taucher

21%

Influencer/ Blogger 68%
sind fur mich keine
Informationsquelle

35% ' Nein

Ja

S

29%
Nein

23%

Nein

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

10% der Taucher/innen
geben an adaquat tber
neue Tauchdestinationen,
Ausrustung, Techniken und
Sicherheitsrichtlinien

informiert zu werden. Fir
knapp 2/3 der
Taucher/innen sind
Influencer/Blogger jedoch
keine Informationsquelle.
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8.4.2 Informationsgrad durch Influencer/ Blogger in Bezug auf neue Tauchdestinationen,

Ausristung, Techniken und Sicherheitsrichtlinien

Werden Sie durch Influencer/Blogger adaquat tiber neue Tauchdestinationen, Ausriistung, Techniken und
Sicherheitsrichtlinien informiert?

100%
100% " 39 69 T
influencer/ Blogger Die ,jungen” Taucher/innen
u . .
haben keine fuhlen sich besser tber
Bedeutung 40 Influencer/Blogger
>0% informiert als die alteren
Taucher/innen.
27 25 26
21
0% 7 0% o o
bis29  30-44 45-59 60 Jahre bis 29 30-44  45-59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre  und alter Jahre Jahre Jahre  und alter

Frage 27



Inwiefern tragen Tauchblogger und Influencer dazu bei, Ihre Begeisterung
fur das Tauchen zu fordern und die Tauchergemeinschatft zu starken?

Influencer/Blogger haben keinen Einfluss auf mich und 79
mein Tauchverhalten.

Ich lasse mich durch Blogger/Influencer inspireren Neues
auszuprobieren.

hilfreich.

Wissler & Partner
Trade Fair Marketing

Ich fihle mich durch Blogger/Influencer motiviert mein
Hobby aktiv auszuiiben.

\

Ich finde besonders Produktvorstellungen und -tests .

Aktivitaten unter den Followern Teil einer Gemeinschaft

Ich kann dank der Influencer/Blogger und den Online- I
3
sein.

mResearch

0%

Frage 28

Mehrfachnennungen méglich

B gesamt - 2024

100%/ 0%

m Einsteiger
Fortgeschrittene
® Technische Taucher

100%

Tauchsport

INDUSTRIEVERBAND

Influencer/Blogger haben
einen relativ geringen
Einfluss auf die
Begeisterung zum
Tauchen.

Wenn, dann animieren
Influencer/Blogger Neues
auszuprobieren oder die

Produktvorstellungen
helfen den Tauchern bei
der Entscheidungsfindung.



+—
S
o
o
7))
L
&)
T
_I
S
C
&)
C
o
=
=
n
)
>
c

BuneIp| JID4 8poIL
lauLnd g I1S|sSIM

DD cohmwmmm_.E
\

95



] ' 1 Wissler & Partner
mResearCh Trade Fair Marketing

Frage 30

[ Wert der derzeitigen Ausristung ]

Gelegenheitstaucher:
Unterer Grenzwert:
Oberer Grenzwert:
Median (50%):
Mittelwert:

Intensivtaucher:
Unterer Grenzwert:

Oberer Grenzwert:
Median (50%):
Mittelwert:

Ausgaben pro Jahr flr Tauchausristung ]

Gelegenheitstaucher:
Unterer Grenzwert:

Intensivtaucher:

Oberer Grenzwert:
Median (50%):
Mittelwert:

Oberer Grenzwert:
Median (50%):
Mittelwert:

Unterer Grenzwert:

100€
20.000€
3.500€
5.179€

Hinweis: Alle Werte der
Gelegenheitstaucher
erlauben auf Grund der
geringen Fallzahlen nur
eine Uberschlagige
Tendenz.
Hinweis: Der Technische
Taucher hat einen deutlich
héheren Mittelwert bei den
Ausgaben fur die
derzeitige Ausristung als
die Fortgeschrittenen
Taucher (siehe Chart
9.2.1).
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[ Ausgaben pro Jahr flr Kurse und Weiterbildung ]

Gelegenheitstaucher: Intensivtaucher:
Unterer Grenzwert: Unterer Grenzwert:

Oberer Grenzwert: Oberer Grenzwert:
Median (50%): Median (50%):
Mittelwert: Mittelwert:

Hinweis: Alle Werte der

Gelegenheitstaucher
erlauben auf Grund der
o : geringen Fallzahlen nur
[ Ausgaben pro Jahr fur Tauchreisen ] eine tiberschlagige
Tendenz.

Gelegenheitstaucher: Intensivtaucher:
Unterer Grenzwert: Unterer Grenzwert:

Oberer Grenzwert: Oberer Grenzwert:
Median (50%): Median (50%):
Mittelwert: Mittelwert:

Frage 30
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Einsteiger (8%)
@-Ausgaben insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

bis 29 Jahre:
30-44 Jahre:
45-59 Jahre:
60 Jahre und alter:

Fortgeschrittene (71%)
@-Ausgaben insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

bis 29 Jahre:
30-44 Jahre:
45-59 Jahre:
60 Jahre und alter:

Frage 29

3.607€

4.032€
2.898€

2.233€
3.353€
3.919€
3.922¢€

Technische Taucher (21%)
@-Ausgaben insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

bis 29 Jahre:
30-44 Jahre:
45-59 Jahre:
60 Jahre und éalter:

10.580€

10.683€
9.931€

9.583€
11.732€
10.464€
8.589€

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Die Technischen Taucher
haben mit Abstand die
hochsten
durchschnittlichen
Ausgaben fur ihre aktuelle
Tauchausristung.
Generell fallt auf, dass die
Einsteiger und
Fortgeschrittenen
mannlichen Taucher mehr
in ihre aktuelle
Tauchausristung investiert
haben als die weiblichen
Taucherinnen.




9.2.2 Durchschnittliche Ausgaben flr die aktuelle Ausriistung Intensivtaucher in der Entwicklung

Was haben Sie fur lhre derzeitige Ausristung ausgegeben?

@-Ausgaben in €:

Insgesamt 5
5.179

mannlich R _
Kontinuierliche Steigerung
der Durchschnittlichen

Ausgaben bei den
Intensivtauchern.

= 2010
=2014

45 - 59 Jahre m 2024

4.790

" ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing

o
a
o
o
o

10000

99 Frage 29
Hinweis: Zahlen nicht inflationsbereinigt
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@-Ausgaben
pro Jahr in
Tauchreisen

@-Ausgaben
pro Jahr in
Kurse und

Ausbildung

g
QD @-Ausgaben

mResearch

pro Jahrin
Tauch-
ausrustung

Frage 30

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weliblich:

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weliblich:

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

@-Ausgaben
Insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

2.977€

2.742€
3.393€

411€

423€

390€

512€

543€
452€

Einsteiger (8%) Fortgeschrittene (71%) Techn. Taucher (21%)

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

@-Ausgaben
insgesamt:

Mannlich:
Weiblich:

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Insgesamt geben alle
Zielgruppen am meisten
flr Tauchreisen aus.
Die Technischen Taucher
haben in allen Kategorien
(Tauchreisen,
Tauchausrustung, Kurse
und Ausbildung) die
hdchsten
durchschnittlichen
Ausgaben.




9.3.2 Durchschnittliche Ausgaben in den Tauchsport pro Jahr - Intensivtaucher in der Entwicklung

Wie viel investieren Sie durchschnittlich pro Jahr in Ihren Tauchsport?

@-Ausgaben pro Jahr in @-Ausgaben pro Jahr in @-Ausgaben pro Jahr in
Tauchreisen Kurse und Ausbildung Tauchausriistung
Insgesamt
o i i 7, o

§_§’ maéannlich 834 4?71 lggg
2 2.905 4 126
as 381 478
05 - . .
5 weiblich 47 l 501
%g 3.487 460 534
=2
D bis 29 Jahre %% l45135
QD 482 658
411 551
30 - 44 Jahre 370 l 608
§ 3.123 593 715
©
b} 405 554
9N 45 - 59 Jahre 74 I 4 ‘458 m 201
- 3.069 3314 676 010
m 2014
E . 317 354
60 Jahre und alter I233 l351
3.388 375 545 2024
0 2500 5000/0 2500 5000/0 2500 5000

-Ausgaben in €
101 Frage 30 2 9



9.4.1 Hochrechnung geschéatzte Marktvolumina

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Bei den folgenden Hochrechnungen ist zu beachten (wie bereits in 2014):

« Als "Ausgaben pro Taucher" werden i.d.R. die oben dargestellten "durchschnittlichen" Werte - Mediane (50%)
eingesetzt.

Die Hochrechnung fir Gelegenheitstaucher beruht auf relativ geringen Fallzahlen und muss deshalb als
uberschlagiger Trend behandelt werden.

Bei den Umsatzen der Gelegenheitstaucher fur Tauchausristung, Tauchreisen und Fortbildung wird bericksichtigt,
dass ein grof3er Anteil nur wenige Jahre nach der Erstausbildung flr den Fachhandel "sichtbar" bleibt. Es wird
geschatzt, dass von der Gesamtzahl der Gelegenheitstaucher ca. 50% langerfristig "aktiv' sind und regelmalig
nennenswerte Umsatze tatigen.

Die Zahlen sind nicht inflationsbereinigt

Aus den Daten ist nicht erkennbar, ob und in welchem Umfang:

- die Umsatze mit dem Fachhandel oder mit anderen Anbietern getatigt werden,
- die Umsatze in Deutschland oder im Ausland (z.B. am Urlaubsort) erfolgen.
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9.4.2 Zahlen aus dem Markt

Anzahl der Personen in Deutschland, die in der Freizeit Tauchen gehen, nach Haufigkeit
von 2019 bis 2023
(in Millionen) Zahlen aus dem Markt:
2019: 500.000
2020: 470.000
aeerfl 2021: 520.000
2022: 530.000
2023: 460.000

DOWNLOAD

‘QPDF

st PNG

Hinweise und Anmerkungen

c

E < Informationen zur Grundgesamtheit:

E 2 Basis ist die deutschsprachige Bevolkerungg

s ke Jahre in Privathaushalten am QL4

E Hauptwohnung in degBeftesrepublik Deutschiand

ationen zur gesamten Stichprobe:
2019: 23.318 Befragte, Hochrechnung auf 70,60
Mio. Personen
2020: 23.191 Befragte, Hochrechnung auf 70,64
Mio. Personen
2021: 22.563 Befragte, Hochrechnung auf 70,54
Mio. Personen
@ Tauchen hiufig @ Tauchenabundzu @ Tauchen nie 2022: 23.015 Befragte, Hochrechnung auf 70,60
Mio. Personen
2023: 23.524 Befragte, Hochrechnung auf 70,08
Mio. Personen

2020 2021

© Statista 2024 &

@ Details zur Statistik Quellen anzeigen @

" ' ] Wissler & Partner
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9.4.3 Hochrechnung geschéatzte Marktvolumina A

o

e

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Fur die Hochrechnung wurde mit einem Anteil aktiver Taucher von 460.000 gerechnet. Diese Zahl stammt aus einer Studie

von Statista.de, die sich an die ganze deutsche Bevolkerung in 2023 gerichtet hat und nach der Freizeitbeschéaftigung
Tauchen gefragt hat.

Die Neuzugange pro Jahr wurden lber den Mittelwert der letzten vier Jahre (2019-2022) an Erstausbildungen in den
einzelnen Gruppen berechnet. Dies wurde auch rickwirkend fiir 2014 beachtet.
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9.4.4 Hochrechnung geschéatzte Marktvolumina

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Hierbei verschiebt sich das Verhaltnis an Erstausbildungen.
Es werden in 2024 weniger Einsteiger ausgebildet als noch in 2014.

In 2014 ist man von ca. 30.000 Erstausbildungen pro Jahr bei den Einsteigern ausgegangen und von 10.000
Ausbildungen bei den Fortgeschrittenen. Summe 40.000 Aus- und Weiterbildungen.

In 2019-2022 wurden insgesamt 50.000 Taucher und Taucherinnen in Deutschland pro Jahr aus- und weitergebildet
(Quelle: RSTC Europe Anonymous Statistics for first education in Germany). Dabei wurden im Schnitt Gber die letzten 4
Jahre 16.400 Erstausbildungen bei den Einsteigern pro Jahr verzeichnet und 33.600 Ausbildungen pro Jahr bei den
Fortgeschrittenen. Diese Werte wurden auch riickwirkend ftir 2014 beachtet.

Die Verteilung nach Gelegenheitstauchern und Intensivtauchern fiel unabhangig von den Erstausbildungen in 2014 wie
folgt aus:

Gelegenheitstaucher: 230.000 (Faktor: 0,565)

Intensivtaucher: 177.000 (Faktor: 0,435)

Summe: 407.000

In 2024 wurde die gleiche Verteilung wie in 2014 auf die Gelegenheitstauchern und Intensivtaucher genommen
Gelegenheitstaucher: 260.000 (Faktor: 0,565)
Intensivtaucher: 200.000 (Faktor: 0,435)
Summe: 460.000
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Gleichzeitig wurde ruckwirkend die Anzahl Erstausbildungen auf das Jahr 2014 angewandt.




9.4.5 Zahlen aus dem Markt: Entwicklung aktiver Mitgliederzahl Verband Deutscher Sporttaucher

2002-2023 (Quelle: Statista.de)

Mitgliederzahl Verband Deutscher Sporttaucher von 2002 bis 2023

Verband Deutscher Sporttaucher: Mitgliederzahl bis 2023

69.518 52,390
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Hinweis(e): Deutschland; 2002 bis 2023

Weitere Angaben zu dieser SFatislik_ sowie Erlauterungen zu FuBnoten, sind auf Seite 8 zu finden. Stati Sta 5
2 Quelle(n): Deutscher Olympischer Sportbund; |D 216650
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9.5.1 Hochrechnung geschéatzte Marktvolumina — Basis 2014 ruckwirkend analog 2023

Was haben Sie fur Ihre derzeitige Ausristung ausgegeben?

Gelegenheitstaucher 8% Intensivtaucher 92% Summe
Anzahl 259.900 200.100 460.000
Anteile Gelegenheits-/
Intensivtaucher 0:565 0:455
Aktive Taucher (50%) 129.950
2 Neuzugang pro Jahr 16.400 33.600 50.000
&3 Einmalausgaben bei
o Einsteiger/Taucher S0e 230
=8
b Laufende Ausgaben pro Jahr 250 500
<=
_ Volumen Einstieg pro Jahr 6.560.000 117.600.000 124.160.000
g Volumen laufend pro Jahr 32.487.500 100.050.000 132.537.500
. X
- Summel 2023 39.047.500 (P8 217.650.000( PHEE 256607500 LN

Summe/ 2014 39.000.000 154.000.000 193.000.000

107 Frage 30



9.5.2 Hochrechnung geschéatzte Marktvolumina — Kurse und Fortbildung

Wie viel investieren Sie durchschnittlich pro Jahr in Kurse und Fortbildung?

Gelegenheitstaucher 8% Intensivtaucher 92% Summe
Anzahl 259.900 200.100 460.000
intensntmcher 0.565 0,435
%g Aktive Taucher (50%) 129.950
gf Laufende Ausgaben pro Jahr 375 400
: Summe/ 2023 48.731.000 - 80.040.000 - 128.771.000-
Summe/ 2014 23.000.000 44.250.000 67.250.000

rn;?esearch @

108 Frage 30
Hinweis: Zahlen 2014 & 2024 nicht inflationsbereinigt



9.5.3 Hochrechnung geschéatzte Marktvolumina - Tauchreisen

Wie viel investieren Sie durchschnittlich pro Jahr in Tauchreisen?

Gelegenheitstaucher 8% Intensivtaucher 92% Summe
Anzahl 259.900 200.100 460.000
intensntmcher 0.565 0,435
%g Aktive Taucher (50%) 129.950
gf Laufende Ausgaben pro Jahr 1.800 2.500
: Summe/ 2023 233.910.000 - 500.250.000- 734.160.000-
Summe/ 2014 172.500.000 336.300.000 508.800.000

rn;?esearch uﬂ&

109 Frage 30
Hinweis: Zahlen 2014 & 2024 nicht inflationsbereinigt



9.5.4 Zusammenfassung Marktvolumina

==

Tauchsport
INDUSTRIEVERBAND

Die geschatzten Marktvolumina sind nach den Daten von 2023 deutlich gro3er als nach den Daten von 2014:

> Tauchausristung: rund 257 Mio. €/Jahr, +33% insgesamt; die Intensivtaucher investieren 2023 deutlich
mehr in ihre Ausristung.

> Kurse und Fortbildung: rund 129 Mio. €/Jahr, +91% die Gelegenheitstaucher und Intensivtaucher
investieren 2023 pro Jahr deutlich mehr in Kurse als 2014.

Tauchreisen: rund 734 Mio. €/Jahr, +44% insbesondere die Gelegenheitstaucher aber auch die
Intensivtaucher investieren 2023 erheblich mehr in Tauchreisen als 2014.
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Beschaftigen Sie sich aktiv mit
Unterwasserfotografie?

Ist fUr die Zukunft
angedacht

15%

Nein | 339 9€samt
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Ist fUr die Zukunft

Einsteiger angedacht
8%
28%
28%)
Nein
44%
Fortgeschritten

Ist fUr die Zukunft . ..
71% angedacht D|e Halfte del’

Taucher/innen

16% ) ) ) .
interessieren sich fur
_ Unterwasserfotografie.
Nein 31% Ja
Technlscher Ist fUr die Zukunft
angedacht
Taucher
8%
21%
Nein /37%
Ja
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Einsteiger Keine Angabe
Liegt Ihr Fokus eher auf Fotografie oder 8%
Videografie? Keine der
] Optionen 8 Fotografie

Videografie
Keine Angabe

Fortgeschritten Keine Angabe

Keine der 71%

Optionen / 2504

Keine der /23%

gesamt @78 Fotografie Optionen

Fotografie

Videografie Videografie

_ Keine Angabe
Technischer

Taucher
21%

Keine der /2704
Optionen
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Fotografie
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Klarer Fokus auf die
Unterwasserfotografie. Bei
den Fortgeschrittenen und

Technischen Taucher/innen
ist der Anteil Videografie
leicht héher als bei den
Einsteigern.



o
s
2
Al
)

i
3]
3
()

T

EVERBAND

INDUS

BuneIp| JID4 8poIL
lauLnd g I1S|sSIM

DD cohmwmmm_.E
\

114



Wissler & Partner
Trade Fair Marketing

i.!ﬁesearch D‘Qu

'}

Einsteiger (8%)
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Wert der derzeitigen Ausrustung:

Top 5 Informationskanale

1. Internet @-Ausgaben im Jahr fir...
Sonstiges 56%

PP Anteil NRW 2. Tauchschule
Deutschland

3. Freundeskreis
4. Soziale Medien
5. Fachpresse

Tauchreisen:
Kurse und Fortbildung:
Tauchausrustung:

V)
50% Freizeitaktivitaten neben dem Tauchen
Mann 57% Frau Iedlg
Fitness Training
Fahrradfahren/ Biken
Schwimmen
Durchschnittsalter
in Jahren
Mit Kindern 520, Hauptgrinde fur das Tauchen
Ohne Durchschnittsalter bei Flora und Fauna unter Wasser entdecken
Kinder der Erstausbildung

Tauchen als effektive Methode zum Entspannen
Freude an einer Teamaktivitat
Treffen von Freunden & Erreichen von gemeinsamen Zielen

Durchschnittliche Anzahl Gewasser von Mull befreien
Tauchgénge in 2023
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11.2  Profil =1y
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: . Wert der derzeitigen Ausrustung:
Top 5 Informationskanale

1. Internet @-Ausgaben im Jahr fir...

Sonstiges Anteil NRW 2. Freundeskreis _
Deutschland 3. Soziale Medien Tauchreisen:
4. Tauchschulen Kurse und Fortbildung:

5. Verein Tauchausristung:

32%
ledig

Freizeitaktivitaten neben dem Tauchen

Fitness Training
47.8 Schwimmen
Fahrradfahren/ Biken

Durchschnittsalter
in Jahren

Mit Kindern Hauptgrinde fur das Tauchen
31,1
1 Ohne Durchschnittsalter bei Flora und Fauna unter Wasser entdecken
Kinder der Erstausbildung Tauchen als effektive Methode zum Entspannen
Treffen von Freunden & Erreichen von gemeinsamen Zielen
Freude an einer Teamaktivitat
Durchschnittliche Anzahl Gewasser von Mull befreien
Tauchgéange in 2023
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11.3 Profil
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Anteil NRW

Sonstiges
Deutschland

O
O

Durchschnittsalter
in Jahren

Mit Kindern

Ohne

i Durchschnittsalter bei
Kinder

der Erstausbildung

. ' ] Wissler & Partner
mResearch Trade Fair Marketing

Durchschnittliche Anzahl
Tauchgéange in 2023

Diverse Fragen




o2
C=
te
£3
S5
O
q)u_
23
= 0
==
N
(&)
S
©
()
(%9}
)
. X

118

12.

Haftungsausschluss und Kontakt




12. Haftungsausschluss und Kontakt

Tauchsport
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Irren ist menschlich, daher muss folgendes gesagt werden:

Die in dieser Untersuchung dargestellten Daten und Informationen wurden mit gréf3ter Sorgfalt erhoben, analysiert und
ausgewertet. Dennoch ist es mdglich, dass bei der Erhebung der Daten, den Berechnungen und Interpretationen oder
beim Schreiben Fehler gemacht worden sind.

Der Autor Ubernimmt die volle inhaltliche Verantwortung fir diese Arbeit, muss aber jeden Haftungsanspruch aus
Schaden, die mdglicherweise durch die Verwendung der Informationen aus dieser Untersuchung entstehen, ablehnen.
Bei Hinweisen und Fragen zu dieser Studie bitten wir um formlose Kontaktaufnahme:

Auftraggeber der Untersuchung:

- Tauchsport-Industrieverband (tiv) im Bundesverband Wassersportwirtschaft e.V.
Gunther-Plischow-Strasse 8, 50829 Kéln
Tel.: (+49) 221 - 59 57 10 Fax: (+49) 221 - 59 57 110
E-Mail: info@tauchsportindustrieverband.de
web: https://www.tauchsportindustrieverband.de/

Mit der Auswertung der Daten beauftragt:

Wissler & Partner Trade Fair Marketing Melanie Gardot
Thiersteinerallee 29; CH-4053 Basel

Tel.: +41 (0) 61/ 270 40 40; Fax.: +41 (0) 61/ 270 40 49
E-Mail: m.gardot@wissler-partner.ch

web: http://wissler-partner.ch/
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